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SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

I. EUROPEJSKA SIEĆ EKOLOGICZNA NATURA 2000 

Europejska Sieć Ekologiczna Natura 2000 to przedsięwzięcie
biologicznej Europy, której celem jest objęcie ochroną najcenniejszych i
przyrodniczych oraz gatunków roślin i zwierząt. Unikalność Europejskiej Sieci Ekologicznej Natura 2000 
polega na tym, Ŝe kraje członkowskie Unii Europejskiej tworzą sieć Natura 2000 na podstawie jednakowych 
załoŜeń określonych w prawie i wytycznych Unii Europejskiej, zarządzają nią przy zastosowaniu podobnych 
instrumentów, troszczą się o zapewnienie środków na 

Dla kaŜdego kraju członkowskiego Unii Europejskiej określa się listę referencyjną siedlisk przyrodniczych 
i gatunków, dla których naleŜy utworzyć obszary Natura 2000, w podziale na regiony biogeograficzne. 

Sieć Natura 2000 jest systemem ochrony przyrody wdraŜanym w Polsce od maja 2004 roku, tj. od uzyskania 
członkostwa Polski w Unii Europejskiej.

Obecnie w Polsce sieć Natura 2000 zajmuje prawie 1/5 powierzchni lądowej kraju. W
849 obszarów mających znaczenie dla Wspólnoty (obszary siedliskowe 
siedlisk) oraz 145 obszarów specjalnej ochrony ptaków (obszary ptasie).

Więcej informacji na ten temat znajduje się na stronie internetowej: 
http://natura2000.gdos.gov.pl/natura2000/.

 

II. INFORMACJE O PROJEKCIE

 

Generalna Dyrekcja Ochrony Środowiska (zwana dalej: „Zamawiającym”) realizuje projekt LIFE
677 pn.: Ogólnopolska kampania informacyjno
Komisji Europejskiej w ramach Instrumentu Finansowego Life+ oraz ze środków Narodowego Funduszu 
Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej.

Projekt jest inicjatywą Zamawiającego podejmowaną w kierunku propagowania wiedzy na temat obszarów 
Natura 2000. Więcej informacji o projektach realizowanych przez Zamawiającego znajduje się na stronie 
internetowej: http://projekty.gdos.gov.pl

Projekt realizowany jest od dnia 1 lipca 2012 r. do 

Głównym celem projektu jest podniesienie świadomości w zakresie ochrony środowiska naturalnego 
i róŜnorodności biologicznej w ramach sieci Natura 2000 wśród społeczeństwa polskiego. 

Cele pośrednie projektu to: 

1) wzrost pozytywnego nastawienia do sieci Natura 2000 wśród poszcze
zamieszkujących na wybranych obszarach Natura 2000;

2) wzmocnienie współpracy przedstawicieli róŜnych środowisk na rzecz sieci Natura 2000;
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SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

EUROPEJSKA SIEĆ EKOLOGICZNA NATURA 2000 – INFORMACJE OGÓLNE

 

Europejska Sieć Ekologiczna Natura 2000 to przedsięwzięcie realizowane na rzecz ochrony róŜnorodności 
biologicznej Europy, której celem jest objęcie ochroną najcenniejszych i zagroŜonych wyginięciem siedlisk 
przyrodniczych oraz gatunków roślin i zwierząt. Unikalność Europejskiej Sieci Ekologicznej Natura 2000 

ga na tym, Ŝe kraje członkowskie Unii Europejskiej tworzą sieć Natura 2000 na podstawie jednakowych 
prawie i wytycznych Unii Europejskiej, zarządzają nią przy zastosowaniu podobnych 

zapewnienie środków na jej finansowanie oraz promocję. 

Dla kaŜdego kraju członkowskiego Unii Europejskiej określa się listę referencyjną siedlisk przyrodniczych 
gatunków, dla których naleŜy utworzyć obszary Natura 2000, w podziale na regiony biogeograficzne. 

jest systemem ochrony przyrody wdraŜanym w Polsce od maja 2004 roku, tj. od uzyskania 
członkostwa Polski w Unii Europejskiej. 

Obecnie w Polsce sieć Natura 2000 zajmuje prawie 1/5 powierzchni lądowej kraju. W
znaczenie dla Wspólnoty (obszary siedliskowe - przyszłe specjalne obszary ochrony 

145 obszarów specjalnej ochrony ptaków (obszary ptasie).  

Więcej informacji na ten temat znajduje się na stronie internetowej: 
tura2000/.  

INFORMACJE O PROJEKCIE 

Generalna Dyrekcja Ochrony Środowiska (zwana dalej: „Zamawiającym”) realizuje projekt LIFE
Ogólnopolska kampania informacyjno-promocyjna „Poznaj swoją Naturę

ramach Instrumentu Finansowego Life+ oraz ze środków Narodowego Funduszu 
Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej. 

Projekt jest inicjatywą Zamawiającego podejmowaną w kierunku propagowania wiedzy na temat obszarów 
i o projektach realizowanych przez Zamawiającego znajduje się na stronie 

http://projekty.gdos.gov.pl. 

1 lipca 2012 r. do dnia 30 września 2015 r. 

u jest podniesienie świadomości w zakresie ochrony środowiska naturalnego 
i róŜnorodności biologicznej w ramach sieci Natura 2000 wśród społeczeństwa polskiego. 

wzrost pozytywnego nastawienia do sieci Natura 2000 wśród poszczególnych społeczności lokalnych, 
zamieszkujących na wybranych obszarach Natura 2000; 

wzmocnienie współpracy przedstawicieli róŜnych środowisk na rzecz sieci Natura 2000;

 
 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 

rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 
 

Załącznik Nr 1 do SIWZ 

SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA  

INFORMACJE OGÓLNE 

na rzecz ochrony róŜnorodności 
zagroŜonych wyginięciem siedlisk 

przyrodniczych oraz gatunków roślin i zwierząt. Unikalność Europejskiej Sieci Ekologicznej Natura 2000 
ga na tym, Ŝe kraje członkowskie Unii Europejskiej tworzą sieć Natura 2000 na podstawie jednakowych 

prawie i wytycznych Unii Europejskiej, zarządzają nią przy zastosowaniu podobnych 
jej finansowanie oraz promocję.  

Dla kaŜdego kraju członkowskiego Unii Europejskiej określa się listę referencyjną siedlisk przyrodniczych 
gatunków, dla których naleŜy utworzyć obszary Natura 2000, w podziale na regiony biogeograficzne.  

jest systemem ochrony przyrody wdraŜanym w Polsce od maja 2004 roku, tj. od uzyskania 

Obecnie w Polsce sieć Natura 2000 zajmuje prawie 1/5 powierzchni lądowej kraju. W jej skład wchodzi:  
przyszłe specjalne obszary ochrony 

Więcej informacji na ten temat znajduje się na stronie internetowej: 

Generalna Dyrekcja Ochrony Środowiska (zwana dalej: „Zamawiającym”) realizuje projekt LIFE 10 INF PL 
Poznaj swoją Naturę” finansowany ze środków 

ramach Instrumentu Finansowego Life+ oraz ze środków Narodowego Funduszu 

Projekt jest inicjatywą Zamawiającego podejmowaną w kierunku propagowania wiedzy na temat obszarów 
i o projektach realizowanych przez Zamawiającego znajduje się na stronie 

u jest podniesienie świadomości w zakresie ochrony środowiska naturalnego  
i róŜnorodności biologicznej w ramach sieci Natura 2000 wśród społeczeństwa polskiego.  

gólnych społeczności lokalnych, 

wzmocnienie współpracy przedstawicieli róŜnych środowisk na rzecz sieci Natura 2000; 
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3) przekazywanie rzetelnych informacji na temat sieci Natura 2000 
mitów. 

 

III. ZAKRES ZAMÓWIENIA 

 

1. Wykonawca jest zobowiązany do przeprowadzenia badania ewaluacyjnego ex
„Badaniem”, obejmującego wykonanie następujących zadań:

1) uszczegółowienie Raportu metodologicznego i zakresu Badania wraz z harmonogramem Badania; 

2) przeprowadzenie indywidualnych wywiadów pogłębionych (zwanych dalej: „IDI”) 

3) przeprowadzenie zogniskowanych wywiadów grupowych (zwanych dalej: „FGI

4) przeprowadzenie wywiadów/kwestionariuszy (zwanych dalej: „PAPI”) 
ankiet; 

5) przygotowanie Raportu końcowego z Badania 

6) przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji multimedialnej wyników Badania w
Zamawiającego na podstawie Raportu końcowego zaakceptowanego przez Zamawiającego 
– 1 prezentacja multimedialna.

2. Wszystkie pozyskane w ramach Badania wyniki posłuŜą do p
i zostaną przedstawione równieŜ w formie prezentacji multimedialnej wyników Badania. 
W terminie wskazanym w § 2 ust. 3 pkt 1 
Wykonawca przekaŜe Zamawiającemu Raport metodolog
do uszczegółowienia i poszerzenia 
IV-VI SOPZ, w szczególności w zakresie:

1) uszczegółowienia pytań ewaluacyjnych;

2) opisu sposobu zbierania danych; 

3) opisu sposobu doboru oraz wielkość próby badawczej;

4) przygotowania kwestionariuszy i scenariuszy badań;

5) opisu organizacji pracy wraz z harmonogramem;

6) opisu sposobu i narzędzi kontroli jakości realizowanych badań; 

7) matrycy pytań zawierającej zestawienie celów badawczych oraz zas

8) listy dokumentów, z którymi Wykonawca w związku z wykonywanym Badaniem zamierza 
się dodatkowo zapoznać.  

Wyniki powyŜszego zakresu prac w ramach uszczegółowienia i ewentualnego poszerzenia metodologii 
i zakresu Badania będą stanowiły Raport metodologiczny podlegający akceptacji przez Zamawiającego. 
Po uzyskaniu akceptacji, Wykonawca jest zobowiązany do realizacji Badania, zgodnie z technikami 
badawczymi, o których mowa w ust. 1. Wraz z opracowanym Rapo
przedstawi do akceptacji Zamawiającego szczegółowy harmonogram prowadzenia Badania.

 

  

 

677 pn. Ogólnopolska kampania informacyjno-promocyjna „Poznaj swoją Naturę” jest współfinansowany przez Uni
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przekazywanie rzetelnych informacji na temat sieci Natura 2000 - prezentowanie faktów 

Wykonawca jest zobowiązany do przeprowadzenia badania ewaluacyjnego ex
wykonanie następujących zadań: 

uszczegółowienie Raportu metodologicznego i zakresu Badania wraz z harmonogramem Badania; 

przeprowadzenie indywidualnych wywiadów pogłębionych (zwanych dalej: „IDI”) 

przeprowadzenie zogniskowanych wywiadów grupowych (zwanych dalej: „FGI

wywiadów/kwestionariuszy (zwanych dalej: „PAPI”) – liczba PAPI 

przygotowanie Raportu końcowego z Badania – 1 Raport końcowy; 

przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji multimedialnej wyników Badania w
Zamawiającego na podstawie Raportu końcowego zaakceptowanego przez Zamawiającego 

1 prezentacja multimedialna. 

Wszystkie pozyskane w ramach Badania wyniki posłuŜą do przygotowania Raportu końcowego 
i zostaną przedstawione równieŜ w formie prezentacji multimedialnej wyników Badania. 

2 ust. 3 pkt 1 Wzoru umowy stanowiącego Załącznik Nr 6 do SIWZ
Wykonawca przekaŜe Zamawiającemu Raport metodologiczny. Wykonawca jest zobowiązany 
do uszczegółowienia i poszerzenia metodologii opisanej przez Zamawiającego w 

szczególności w zakresie: 

uszczegółowienia pytań ewaluacyjnych; 

opisu sposobu zbierania danych;  

oraz wielkość próby badawczej; 

przygotowania kwestionariuszy i scenariuszy badań; 

opisu organizacji pracy wraz z harmonogramem; 

opisu sposobu i narzędzi kontroli jakości realizowanych badań;  

matrycy pytań zawierającej zestawienie celów badawczych oraz zastosowanych do nich narzędzi;

listy dokumentów, z którymi Wykonawca w związku z wykonywanym Badaniem zamierza 

Wyniki powyŜszego zakresu prac w ramach uszczegółowienia i ewentualnego poszerzenia metodologii 
i zakresu Badania będą stanowiły Raport metodologiczny podlegający akceptacji przez Zamawiającego. 
Po uzyskaniu akceptacji, Wykonawca jest zobowiązany do realizacji Badania, zgodnie z technikami 
badawczymi, o których mowa w ust. 1. Wraz z opracowanym Raportem metodologicznym
przedstawi do akceptacji Zamawiającego szczegółowy harmonogram prowadzenia Badania.

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

prezentowanie faktów i obalanie 

Wykonawca jest zobowiązany do przeprowadzenia badania ewaluacyjnego ex-post, zwanego dalej: 

uszczegółowienie Raportu metodologicznego i zakresu Badania wraz z harmonogramem Badania;  

przeprowadzenie indywidualnych wywiadów pogłębionych (zwanych dalej: „IDI”) – liczba IDI – 15; 

przeprowadzenie zogniskowanych wywiadów grupowych (zwanych dalej: „FGI”) – liczba FGI – 2; 

liczba PAPI – minimum 175 

przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji multimedialnej wyników Badania w siedzibie 
Zamawiającego na podstawie Raportu końcowego zaakceptowanego przez Zamawiającego  

rzygotowania Raportu końcowego  
i zostaną przedstawione równieŜ w formie prezentacji multimedialnej wyników Badania.  

stanowiącego Załącznik Nr 6 do SIWZ, 
iczny. Wykonawca jest zobowiązany  

opisanej przez Zamawiającego w Rozdziałach 

tosowanych do nich narzędzi; 

listy dokumentów, z którymi Wykonawca w związku z wykonywanym Badaniem zamierza  

Wyniki powyŜszego zakresu prac w ramach uszczegółowienia i ewentualnego poszerzenia metodologii  
i zakresu Badania będą stanowiły Raport metodologiczny podlegający akceptacji przez Zamawiającego.  
Po uzyskaniu akceptacji, Wykonawca jest zobowiązany do realizacji Badania, zgodnie z technikami 

rtem metodologicznym, Wykonawca 
przedstawi do akceptacji Zamawiającego szczegółowy harmonogram prowadzenia Badania. 
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IV. GŁÓWNE CELE I ZAGADN

 

Głównym celem Badania jest ocena wpływu realizacji projektu na wzrost poziomu wiedzy i
ekologicznej oraz poprawy nastawienia społecznego do wdraŜania europejskiej polityki i ustawodawstwa 
w zakresie ochrony środowiska w ramach sieci Natura 2000 wśród ogółu społeczeństwa w Polsce 
ze szczególnym uwzględnieniem: 

1) społeczności lokalnych, na teren
projektem – 5 obszarów Natura 2000, mieszkańcy 56 gmin w róŜnych regionach Polski 
(w szczególności gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje)
- zgodnie z Załącznikiem do S

2) organizacji pozarządowych, których działalność dotyczy obszarów Natura 2000 objętych działaniami 
projektowymi. 

 

Badanie zostanie zrealizowane przy zastosowaniu następujących kryteriów ewaluacyjnych:

1) Skuteczność: do jakiego stopnia projekt przyczynił się do osiągnięcia jego szczegółowych i ogólnych 
celów? 

2) UŜyteczność: czy projekt przyczynił się do zaspokojenia potrzeb grup docelowych lub społecznych?

3) Efektywność: jakie są szanse, Ŝe efekt projektu (zmiany) będzie t

4) Trwałość: jakie są szanse, Ŝe zmiany (lub wytworzone dobra) będą trwały po zakończeniu projektu?

 

Realizacja celu głównego Badania zostanie osiągnięta poprzez realizację następujących celów szczegółowych:

W zakresie oceny skuteczności projektu:

1) W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do osiągnięcia celu głównego i
projektu. Jakie są sukcesy projektu?

2) Czy napotkano problemy przy realizacji projektu i jakie rozwiązania zastosowano?

3) Czy wybrane instrumenty i rozwiązania okazały się odpowiednie do zidentyfikowanych osi 
konfliktu/problemów określonych przed realizacją projektu? 

W zakresie oceny uŜyteczności i efektywności projektu:

1) Do jakiego stopnia załoŜenia projektu, forma i treść przekazu, a tak
zostały dostosowane do specyfiki grupy docelowej? 

2) Czy projekt przyczynił się do zaspokojenia potrzeb grup docelowych? 

3) Czy projekt przyczynił się do rozwiązania/zminimalizowania problemów i konfliktów z
widzenia uczestników projektu?

4) Czy pojawiły się wartości dodane np. projekt zmobilizował uczestników do realizacji podobnych 
wspierających działań lub innych projektów?

Ocena trwałości projektu: 

1) Jakie są szanse, Ŝe efekty projektu (zmiany) będą trwały po zakończeniu 
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GŁÓWNE CELE I ZAGADNIENIA BADAWCZE 

Głównym celem Badania jest ocena wpływu realizacji projektu na wzrost poziomu wiedzy i
ologicznej oraz poprawy nastawienia społecznego do wdraŜania europejskiej polityki i ustawodawstwa 

w zakresie ochrony środowiska w ramach sieci Natura 2000 wśród ogółu społeczeństwa w Polsce 

społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte 
5 obszarów Natura 2000, mieszkańcy 56 gmin w róŜnych regionach Polski 

(w szczególności gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje)
zgodnie z Załącznikiem do SOPZ – Obszary Natura 2000 objęte projektem;

organizacji pozarządowych, których działalność dotyczy obszarów Natura 2000 objętych działaniami 

Badanie zostanie zrealizowane przy zastosowaniu następujących kryteriów ewaluacyjnych:

do jakiego stopnia projekt przyczynił się do osiągnięcia jego szczegółowych i ogólnych 

UŜyteczność: czy projekt przyczynił się do zaspokojenia potrzeb grup docelowych lub społecznych?

Efektywność: jakie są szanse, Ŝe efekt projektu (zmiany) będzie trwały po zakończeniu projektu?

Trwałość: jakie są szanse, Ŝe zmiany (lub wytworzone dobra) będą trwały po zakończeniu projektu?

Realizacja celu głównego Badania zostanie osiągnięta poprzez realizację następujących celów szczegółowych:

skuteczności projektu: 

W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do osiągnięcia celu głównego i
projektu. Jakie są sukcesy projektu? 

Czy napotkano problemy przy realizacji projektu i jakie rozwiązania zastosowano?

strumenty i rozwiązania okazały się odpowiednie do zidentyfikowanych osi 
konfliktu/problemów określonych przed realizacją projektu?  

W zakresie oceny uŜyteczności i efektywności projektu: 

Do jakiego stopnia załoŜenia projektu, forma i treść przekazu, a takŜe wybrane kanały komunikacji 
zostały dostosowane do specyfiki grupy docelowej?  

Czy projekt przyczynił się do zaspokojenia potrzeb grup docelowych?  

Czy projekt przyczynił się do rozwiązania/zminimalizowania problemów i konfliktów z
ników projektu? 

Czy pojawiły się wartości dodane np. projekt zmobilizował uczestników do realizacji podobnych 
wspierających działań lub innych projektów? 

Jakie są szanse, Ŝe efekty projektu (zmiany) będą trwały po zakończeniu projektu?

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

Głównym celem Badania jest ocena wpływu realizacji projektu na wzrost poziomu wiedzy i świadomości 
ologicznej oraz poprawy nastawienia społecznego do wdraŜania europejskiej polityki i ustawodawstwa  

w zakresie ochrony środowiska w ramach sieci Natura 2000 wśród ogółu społeczeństwa w Polsce  

ach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte 
5 obszarów Natura 2000, mieszkańcy 56 gmin w róŜnych regionach Polski  

(w szczególności gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje)  
Natura 2000 objęte projektem; 

organizacji pozarządowych, których działalność dotyczy obszarów Natura 2000 objętych działaniami 

Badanie zostanie zrealizowane przy zastosowaniu następujących kryteriów ewaluacyjnych: 

do jakiego stopnia projekt przyczynił się do osiągnięcia jego szczegółowych i ogólnych 

UŜyteczność: czy projekt przyczynił się do zaspokojenia potrzeb grup docelowych lub społecznych? 

rwały po zakończeniu projektu? 

Trwałość: jakie są szanse, Ŝe zmiany (lub wytworzone dobra) będą trwały po zakończeniu projektu? 

Realizacja celu głównego Badania zostanie osiągnięta poprzez realizację następujących celów szczegółowych: 

W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do osiągnięcia celu głównego i wartości dodanych 

Czy napotkano problemy przy realizacji projektu i jakie rozwiązania zastosowano? 

strumenty i rozwiązania okazały się odpowiednie do zidentyfikowanych osi 

Ŝe wybrane kanały komunikacji 

Czy projekt przyczynił się do rozwiązania/zminimalizowania problemów i konfliktów z punktu 

Czy pojawiły się wartości dodane np. projekt zmobilizował uczestników do realizacji podobnych 

projektu? 
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2) W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do zaspokojenia potrzeb na wiedzę ekologiczną 
grupy docelowej oraz osiągnięcia efektów środowiskowych w dalszej perspektywie czasowej?

 

Badanie będzie wykonane na reprezentatywnych próbach z wyk
dla zapewnienia obiektywizacji wyników: 

1. Przedstawiciele władz lokalnych, na terenie których wyznaczone zostały obszary Natura 2000, objęte 
projektem: 

1) Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawie
po zakończeniu projektu (o ile się zmienił)?

2) Jakie są ogólne doświadczenia we współpracy z róŜnymi podmiotami w zakresie sieci Natura 2000?

3) Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 zostały poprzez realizację dział
projektowych zaspokojone?

4) Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu?

5) Jak postrzegana jest wśród przedstawicieli władz społeczności lokalnych rola dialogu społecznego 
przy podejmowaniu decyzji proekologicznych i działań 
rozwoju? Jakie są doświadczenia w konsultacjach społecznych?

2. Społeczności lokalne, na terenie których wyznaczone są obszary Natura 2000, objęte projektem:

1) Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie,
po zakończeniu projektu (o ile się zmienił)?

2) Jak zmienił się sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat sieci Natura 2000 dzięki 
realizacji działań projektowych?

3) Jak zmienił się poziom akceptacji idei sieci Natura 2000 

4) Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 dzięki realizacji działań projektowych 
zostały zaspokojone? 

5) Czy społeczności lokalne postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a ochroną środowiska 
w kategoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu projektu?

3. Organizacje pozarządowe, których działalność dotyczy sieci Natura 2000:

1) Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie, poziom akceptacji idei 
po zakończeniu projektu (o ile się zmienił)?

2) Jaki jest sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat Europejskiej Sieci Ekologicznej 
Natura 2000 po zakończeniu projektu?

3) Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu?

4) Czy organizacje pozarządowe postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a
środowiska w kategoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu 
projektu? 

5) Jak postrzegana jest wśród organizacji pozarządowych rola dialogu społecz
decyzji proekologicznych i działań zmierzających do zrównowaŜonego rozwoju? Jak widzą swoją 
rolę w tym obszarze? 
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W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do zaspokojenia potrzeb na wiedzę ekologiczną 
grupy docelowej oraz osiągnięcia efektów środowiskowych w dalszej perspektywie czasowej?

Badanie będzie wykonane na reprezentatywnych próbach z wykorzystaniem co najmniej 3 metod badawczych 
dla zapewnienia obiektywizacji wyników:  

Przedstawiciele władz lokalnych, na terenie których wyznaczone zostały obszary Natura 2000, objęte 

Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie, poziom akceptacji idei 
po zakończeniu projektu (o ile się zmienił)? 

Jakie są ogólne doświadczenia we współpracy z róŜnymi podmiotami w zakresie sieci Natura 2000?

Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 zostały poprzez realizację dział
projektowych zaspokojone? 

Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu?

Jak postrzegana jest wśród przedstawicieli władz społeczności lokalnych rola dialogu społecznego 
przy podejmowaniu decyzji proekologicznych i działań zmierzających do zrównowaŜonego 
rozwoju? Jakie są doświadczenia w konsultacjach społecznych? 

Społeczności lokalne, na terenie których wyznaczone są obszary Natura 2000, objęte projektem:

Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie,
po zakończeniu projektu (o ile się zmienił)? 

Jak zmienił się sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat sieci Natura 2000 dzięki 
realizacji działań projektowych? 

Jak zmienił się poziom akceptacji idei sieci Natura 2000 dzięki realizacji działań projektowych? 

Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 dzięki realizacji działań projektowych 

Czy społeczności lokalne postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a ochroną środowiska 
egoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu projektu?

Organizacje pozarządowe, których działalność dotyczy sieci Natura 2000: 

Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie, poziom akceptacji idei 
akończeniu projektu (o ile się zmienił)? 

Jaki jest sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat Europejskiej Sieci Ekologicznej 
Natura 2000 po zakończeniu projektu? 

Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu?

izacje pozarządowe postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a
środowiska w kategoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu 

Jak postrzegana jest wśród organizacji pozarządowych rola dialogu społecz
decyzji proekologicznych i działań zmierzających do zrównowaŜonego rozwoju? Jak widzą swoją 

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

W jaki sposób realizowane działania przyczyniły się do zaspokojenia potrzeb na wiedzę ekologiczną 
grupy docelowej oraz osiągnięcia efektów środowiskowych w dalszej perspektywie czasowej? 

orzystaniem co najmniej 3 metod badawczych 

Przedstawiciele władz lokalnych, na terenie których wyznaczone zostały obszary Natura 2000, objęte 

nie, poziom akceptacji idei  

Jakie są ogólne doświadczenia we współpracy z róŜnymi podmiotami w zakresie sieci Natura 2000? 

Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 zostały poprzez realizację działań 

Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu? 

Jak postrzegana jest wśród przedstawicieli władz społeczności lokalnych rola dialogu społecznego 
zmierzających do zrównowaŜonego 

Społeczności lokalne, na terenie których wyznaczone są obszary Natura 2000, objęte projektem: 

Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie, poziom akceptacji idei  

Jak zmienił się sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat sieci Natura 2000 dzięki 

dzięki realizacji działań projektowych?  

Czy potrzeby informacyjne w zakresie sieci Natura 2000 dzięki realizacji działań projektowych 

Czy społeczności lokalne postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a ochroną środowiska 
egoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu projektu? 

Jaki jest poziom wiedzy dotyczącej sieci Natura 2000, nastawienie, poziom akceptacji idei  

Jaki jest sposób postrzegania, skojarzeń, opinii, m.in. na temat Europejskiej Sieci Ekologicznej 

Jakie jest zainteresowanie kontynuowaniem współpracy w ramach projektu? 

izacje pozarządowe postrzegają relację między wzrostem gospodarczym a ochroną 
środowiska w kategoriach konfliktu? Jakie są dominujące postawy w tym względzie po zakończeniu 

Jak postrzegana jest wśród organizacji pozarządowych rola dialogu społecznego przy podejmowaniu 
decyzji proekologicznych i działań zmierzających do zrównowaŜonego rozwoju? Jak widzą swoją 
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V. PODSTAWOWE ZAŁOśENIA

 

Podejście metodologiczne powinno opierać się na wytycznych dotyczących zasad prowadzenia badań 
ewaluacyjnych. Przy planowaniu metodologii 
uzyskanie obiektywnych i wiarygodnych danych.

 

1. ZróŜnicowanie metod badawczych 

Dla właściwego odzwierciedlenia wpływu realizowanych działań na cel główny projektu oraz ocenę 
skuteczności i efektywności interwencji w długim okresie czasu, niezbędne jest zróŜnicowanie zastosowanych 
metod badawczych. 

 

2. ZróŜnicowanie źródeł danych 

W trakcie gromadzenia danych uwzględniona zostanie szeroka grupa uczestników i aktorów badanego 
procesu, tak by uzyskać dane umoŜliwiające wszechstronną analizę.

Z uwagi na cel główny projektu,
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których Natura 2000 budzi największe kontrowersje (przynajmniej w pięciu 
gminach na kaŜdym z obszarów).  

 

3. ZróŜnicowanie narzędzi badawczych

W przypadku przygotowywanego B
danych jakościowych i ilościowych, a więc analiza dokumentów, wywiady indywidualne, zogniskowane 
wywiady grupowe oraz wywiady/kwestionariusze.

 

4. Uspójnianie wyników 

Na etapie analizy danych zastosowane zostaną metody umoŜliwiające agregację danych pochodzących 
z róŜnych źródeł. Ponadto, naleŜy wykorzystać metody analizy danych jakościowych (analizy rozumiejące) 
i ilościowych (analizy statystyczne) oraz korelację uzyskanych wyników.

 

5. Triangulacja danych 

Wykorzystanie w Badaniu danych pochodzących z róŜnych źródeł, zbieranych róŜnymi metodami 
i przez róŜnych badaczy daje gwarancję otrzymania wiarygodnych danych i
a co za tym idzie – sformułowania wniosków poprawnych pod względem logicznym i
Zakładane cele i szeroki zakres pytań badawczych wymagają, by triangulacja odbywała się na kilku poziomach 
równocześnie: 

1) na poziomie metod zbier
jak i metody jakościowe; 
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PODSTAWOWE ZAŁOśENIA METODOLOGICZNE: 

Podejście metodologiczne powinno opierać się na wytycznych dotyczących zasad prowadzenia badań 
ewaluacyjnych. Przy planowaniu metodologii Badania przyjęte zostały główne zasady mające zagwarantować 
uzyskanie obiektywnych i wiarygodnych danych. 

ie metod badawczych  

Dla właściwego odzwierciedlenia wpływu realizowanych działań na cel główny projektu oraz ocenę 
skuteczności i efektywności interwencji w długim okresie czasu, niezbędne jest zróŜnicowanie zastosowanych 

 

W trakcie gromadzenia danych uwzględniona zostanie szeroka grupa uczestników i aktorów badanego 
procesu, tak by uzyskać dane umoŜliwiające wszechstronną analizę. 

, Badaniem objęci zostaną przedstawiciele organiza
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których Natura 2000 budzi największe kontrowersje (przynajmniej w pięciu 

icowanie narzędzi badawczych 

Badania wykorzystany zostanie szereg narzędzi pozwalających na uzyskanie 
danych jakościowych i ilościowych, a więc analiza dokumentów, wywiady indywidualne, zogniskowane 

wywiady/kwestionariusze. 

Na etapie analizy danych zastosowane zostaną metody umoŜliwiające agregację danych pochodzących 
naleŜy wykorzystać metody analizy danych jakościowych (analizy rozumiejące) 

wych (analizy statystyczne) oraz korelację uzyskanych wyników. 

Wykorzystanie w Badaniu danych pochodzących z róŜnych źródeł, zbieranych róŜnymi metodami 
przez róŜnych badaczy daje gwarancję otrzymania wiarygodnych danych i

sformułowania wniosków poprawnych pod względem logicznym i
Zakładane cele i szeroki zakres pytań badawczych wymagają, by triangulacja odbywała się na kilku poziomach 

na poziomie metod zbierania danych – wykorzystana zostanie, zarówno metoda ilościowa

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

Podejście metodologiczne powinno opierać się na wytycznych dotyczących zasad prowadzenia badań 
adania przyjęte zostały główne zasady mające zagwarantować 

Dla właściwego odzwierciedlenia wpływu realizowanych działań na cel główny projektu oraz ocenę 
skuteczności i efektywności interwencji w długim okresie czasu, niezbędne jest zróŜnicowanie zastosowanych 

W trakcie gromadzenia danych uwzględniona zostanie szeroka grupa uczestników i aktorów badanego 

Badaniem objęci zostaną przedstawiciele organizacji pozarządowych, 
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których Natura 2000 budzi największe kontrowersje (przynajmniej w pięciu 

wykorzystany zostanie szereg narzędzi pozwalających na uzyskanie 
danych jakościowych i ilościowych, a więc analiza dokumentów, wywiady indywidualne, zogniskowane 

Na etapie analizy danych zastosowane zostaną metody umoŜliwiające agregację danych pochodzących  
naleŜy wykorzystać metody analizy danych jakościowych (analizy rozumiejące)  

Wykorzystanie w Badaniu danych pochodzących z róŜnych źródeł, zbieranych róŜnymi metodami  
przez róŜnych badaczy daje gwarancję otrzymania wiarygodnych danych i wyczerpujących wyników,  

sformułowania wniosków poprawnych pod względem logicznym i metodologicznym. 
Zakładane cele i szeroki zakres pytań badawczych wymagają, by triangulacja odbywała się na kilku poziomach 

zarówno metoda ilościowa,  
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2) na poziomie konstruowania próby badawczej 
z uczestnikami działań edukacyjnych Projektu, jak i z odbiorcami działań informacyjno
promocyjnych. Ponadto, respondentami będą osoby zaangaŜowane w proces powstawania i
projektu. Wykorzystanie róŜnych źródeł informacji umoŜliwia uzyska
od osób, które potencjalnie mogą prezentować róŜny punkt widzenia

3) na poziomie zespołu badawczego 
składający się z ekspertów reprezentujących róŜne dziedziny i podejścia 
zminimalizować wpływ poszczególnych badaczy na osiągane wyniki poprzez wzajemną kontrolę 
realizacji, a takŜe weryfikację i konfrontację dokonywanych analiz i formułowanych wniosków.

 

VI. NARZĘDZIA I TECHNIKI

 

W trakcie realizacji Badania zastosowanie powinny znaleźć metody i
na zgromadzenie i przeanalizowanie informacji i danych w celu wiarygodnego i
odpowiedzi na postawione pytania badawcze. W tym celu
techniki: 

IDI 

Liczba IDI – 15  

w ramach ewaluacji ex-post naleŜy przeprowadzić 15 wywiadów IDI wśród interesariuszy społeczności 
lokalnych, w szczególności władz lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 20
szczególnie gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje 
kaŜdego z wymienionych pięciu obszarów objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni 
na miejscu. Zadaniem IDI będzie zebranie informa
wiedzy o sieci Natura 2000, świadomości oraz nastawienia i postaw proekologicznych. 

 

FGI 

Liczba FGI – 2 

w ramach Badania naleŜy przeprowadzić 2 wywiady FGI z organizacjami pozarządowymi, których dz
dotyczy sieci Natura 2000. ZałoŜono przeprowadzenie w sumie 2 wywiadów na terenie pięciu obszarów 
Natura 2000 objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni na miejscu. Zadaniem FGI 
będzie zebranie informacji i opinii ww. interesariu
świadomości oraz nastawienia i postaw proekologicznych wśród społeczeństwa. 

 

PAPI 

Liczba wywiadów/kwestionariuszy –

w ramach Badania, naleŜy przeprowadzić minimum 175 wywiadów/kwestiona
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje. ZałoŜono 
przeprowadzenie po co najmniej 35 P
(przy załoŜeniu zrealizowania wywiadów/kwestionariuszy przynajmniej w pięciu gminach na kaŜdym 
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na poziomie konstruowania próby badawczej – badania przeprowadzane będą
uczestnikami działań edukacyjnych Projektu, jak i z odbiorcami działań informacyjno

respondentami będą osoby zaangaŜowane w proces powstawania i
projektu. Wykorzystanie róŜnych źródeł informacji umoŜliwia uzyskanie informacji na dany temat 
od osób, które potencjalnie mogą prezentować róŜny punkt widzenia; 

na poziomie zespołu badawczego – Badanie powinno być realizowane przez zespół badawczy 
składający się z ekspertów reprezentujących róŜne dziedziny i podejścia 
zminimalizować wpływ poszczególnych badaczy na osiągane wyniki poprzez wzajemną kontrolę 
realizacji, a takŜe weryfikację i konfrontację dokonywanych analiz i formułowanych wniosków.

NARZĘDZIA I TECHNIKI BADAWCZE 

zastosowanie powinny znaleźć metody i techniki badawcze, które pozwolą 
na zgromadzenie i przeanalizowanie informacji i danych w celu wiarygodnego i
odpowiedzi na postawione pytania badawcze. W tym celu, Wykonawca wykorzys

post naleŜy przeprowadzić 15 wywiadów IDI wśród interesariuszy społeczności 
lokalnych, w szczególności władz lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 20
szczególnie gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje 
kaŜdego z wymienionych pięciu obszarów objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni 
na miejscu. Zadaniem IDI będzie zebranie informacji i opinii ww. interesariuszy w zakresie zmiany poziomu 
wiedzy o sieci Natura 2000, świadomości oraz nastawienia i postaw proekologicznych. 

w ramach Badania naleŜy przeprowadzić 2 wywiady FGI z organizacjami pozarządowymi, których dz
dotyczy sieci Natura 2000. ZałoŜono przeprowadzenie w sumie 2 wywiadów na terenie pięciu obszarów 
Natura 2000 objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni na miejscu. Zadaniem FGI 
będzie zebranie informacji i opinii ww. interesariuszy w zakresie zmiany poziomu wiedzy o
świadomości oraz nastawienia i postaw proekologicznych wśród społeczeństwa.  

– minimum 175 

naleŜy przeprowadzić minimum 175 wywiadów/kwestiona
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje. ZałoŜono 
przeprowadzenie po co najmniej 35 PAPI na terenie kaŜdego z pięciu obszarów objętych projektem 
(przy załoŜeniu zrealizowania wywiadów/kwestionariuszy przynajmniej w pięciu gminach na kaŜdym 

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

badania przeprowadzane będą, zarówno 
uczestnikami działań edukacyjnych Projektu, jak i z odbiorcami działań informacyjno-

respondentami będą osoby zaangaŜowane w proces powstawania i realizacji 
nie informacji na dany temat  

Badanie powinno być realizowane przez zespół badawczy 
składający się z ekspertów reprezentujących róŜne dziedziny i podejścia badawcze, co pozwoli 
zminimalizować wpływ poszczególnych badaczy na osiągane wyniki poprzez wzajemną kontrolę 
realizacji, a takŜe weryfikację i konfrontację dokonywanych analiz i formułowanych wniosków. 

techniki badawcze, które pozwolą  
na zgromadzenie i przeanalizowanie informacji i danych w celu wiarygodnego i wyczerpującego udzielenia 

ykonawca wykorzysta co najmniej następujące 

post naleŜy przeprowadzić 15 wywiadów IDI wśród interesariuszy społeczności 
lokalnych, w szczególności władz lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000, 
szczególnie gminy, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje - po 3 wywiady na terenie 
kaŜdego z wymienionych pięciu obszarów objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni 

cji i opinii ww. interesariuszy w zakresie zmiany poziomu 
wiedzy o sieci Natura 2000, świadomości oraz nastawienia i postaw proekologicznych.  

w ramach Badania naleŜy przeprowadzić 2 wywiady FGI z organizacjami pozarządowymi, których działalność 
dotyczy sieci Natura 2000. ZałoŜono przeprowadzenie w sumie 2 wywiadów na terenie pięciu obszarów 
Natura 2000 objętych projektem. Wywiady prowadzone w sposób bezpośredni na miejscu. Zadaniem FGI 

zakresie zmiany poziomu wiedzy o sieci Natura 2000, 

naleŜy przeprowadzić minimum 175 wywiadów/kwestionariuszy z przedstawicielami 
społeczności lokalnych, na terenach których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem, 
szczególnie w gminach, w których obszary Natura 2000 budzą największe kontrowersje. ZałoŜono 

API na terenie kaŜdego z pięciu obszarów objętych projektem  
(przy załoŜeniu zrealizowania wywiadów/kwestionariuszy przynajmniej w pięciu gminach na kaŜdym  
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z obszarów). Ostateczna ilość będzie wynikać z oferty złoŜonej przez Wykonawcę. Dobór grupy objętej
Badaniem będzie losowy i nastąpi po zweryfikowaniu wyników badania IDI w celu wyeliminowania 
moŜliwości objęcia jednej osoby podwójnie Badaniem oraz właściwego doboru grupy na terenach, 
na których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem (

W zakresie realizacji Badania Wykonawca będzie zobowiązany do:

1) wyposaŜenia w wiedzę w zakresie sieci Natura 2000 ankieterów realizujących Badanie. Zamawiający 
zastrzega sobie prawo weryfikacji wiedzy ankieterów w zakresie sieci Natura 

2) wykonania kontroli prowadzonych badań w
oraz sporządzenia sprawozdania z kontroli i dostarczenia go 
końcowym z Badania. 

 

VII. ZASADY WSPÓŁPRACY 

1. W terminie wskazanym w 
Zamawiającego Raport końcowy z Badania w formie elektronicznej.

2. Raport końcowy z Badania powinien

1) streszczenie Raportu końcowego w języku polskim i angielskim 
Streszczenie Raportu końcowego ma być przygotowane równieŜ w formie prezentacji multimedialnej;

2) spis treści; 

3) wprowadzenie; 

4) opis zastosowanej metodologii, opis próby badawczej oraz źródła informacji wykorzystywanych 
w Badaniu; 

5) opis wyników Badania; 

6) zestawienie bazowych oraz osiągniętych wskaźników realizacji projektu;

7) wnioski i rekomendacje; 

8) aneksy i załączniki, w tym aneksy przedstawiające zestawienia i analizę danych, sprawozdanie 
z przeprowadzonej kontroli jakości poszczególnych technik bad
Badania scenariusze i kwestionariusze badawcze oraz transkrypcję wywiadów.

3. Zaakceptowany przez Zamawiającego Raport końcowy 
papierowej oraz w wersji elektronicznej, na 
*.ppt.).  

4. Na wszelkich materiałach będących produktem w ramach realizacji umowy 
publicznego naleŜy umieścić informację o współfinansowaniu ze środków NFOŚiGW oraz logo 
Instrumentu Finansowego LIFE+, logo
w zakresie promocji i informacji Instrumentu Finansowego Life+ oraz Wytycznymi w tym zakresie 
NFOŚiGW. 

5. Wszelkie materiały będące produktem w ramach realizacji Zamówienia
jest dostarczyć na własny koszt pod adres na terenie Warszawy wskazany przez Zamawiającego.

Załącznik do SOPZ. Lista gmin objętych działaniami projektowymi.

 

677 pn. Ogólnopolska kampania informacyjno-promocyjna „Poznaj swoją Naturę” jest współfinansowany przez Uni
tu finansowego Life + oraz ze środków Narodowego Funduszu Ochrony Ś

z obszarów). Ostateczna ilość będzie wynikać z oferty złoŜonej przez Wykonawcę. Dobór grupy objętej
Badaniem będzie losowy i nastąpi po zweryfikowaniu wyników badania IDI w celu wyeliminowania 
moŜliwości objęcia jednej osoby podwójnie Badaniem oraz właściwego doboru grupy na terenach, 
na których wyznaczone zostały obszary Natura 2000 objęte projektem (Załącznik do SOPZ).

Wykonawca będzie zobowiązany do: 

wyposaŜenia w wiedzę w zakresie sieci Natura 2000 ankieterów realizujących Badanie. Zamawiający 
zastrzega sobie prawo weryfikacji wiedzy ankieterów w zakresie sieci Natura 

wykonania kontroli prowadzonych badań według standardów opracowanych w firmie Wykonawcy 
oraz sporządzenia sprawozdania z kontroli i dostarczenia go Zamawiającemu 

W terminie wskazanym w § 2 ust. 3 pkt 3 Umowy, Wykonawca przekaŜe do akceptacji 
Zamawiającego Raport końcowy z Badania w formie elektronicznej. 

z Badania powinien zawierać następujące elementy: 

streszczenie Raportu końcowego w języku polskim i angielskim – nie więcej niŜ 5 
Streszczenie Raportu końcowego ma być przygotowane równieŜ w formie prezentacji multimedialnej;

opis zastosowanej metodologii, opis próby badawczej oraz źródła informacji wykorzystywanych 

zestawienie bazowych oraz osiągniętych wskaźników realizacji projektu; 

aneksy i załączniki, w tym aneksy przedstawiające zestawienia i analizę danych, sprawozdanie 
z przeprowadzonej kontroli jakości poszczególnych technik badawczych wszystkie uŜyte podczas 

kwestionariusze badawcze oraz transkrypcję wywiadów.

Zaakceptowany przez Zamawiającego Raport końcowy z Badania powinien zostać przygotowany w wersji 
papierowej oraz w wersji elektronicznej, na nośnikach CD lub DVD lub innym (w

Na wszelkich materiałach będących produktem w ramach realizacji umowy 
publicznego naleŜy umieścić informację o współfinansowaniu ze środków NFOŚiGW oraz logo 

Finansowego LIFE+, logo Zamawiającego, logo Natura 2000 zgodnie z Wytycznymi 
w zakresie promocji i informacji Instrumentu Finansowego Life+ oraz Wytycznymi w tym zakresie 

Wszelkie materiały będące produktem w ramach realizacji Zamówienia, 
jest dostarczyć na własny koszt pod adres na terenie Warszawy wskazany przez Zamawiającego.

. Lista gmin objętych działaniami projektowymi. 

 

 Naturę” jest współfinansowany przez Unię 
rodków Narodowego Funduszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej 

z obszarów). Ostateczna ilość będzie wynikać z oferty złoŜonej przez Wykonawcę. Dobór grupy objętej 
Badaniem będzie losowy i nastąpi po zweryfikowaniu wyników badania IDI w celu wyeliminowania 
moŜliwości objęcia jednej osoby podwójnie Badaniem oraz właściwego doboru grupy na terenach,  

Załącznik do SOPZ). 

wyposaŜenia w wiedzę w zakresie sieci Natura 2000 ankieterów realizujących Badanie. Zamawiający 
zastrzega sobie prawo weryfikacji wiedzy ankieterów w zakresie sieci Natura 2000; 

g standardów opracowanych w firmie Wykonawcy 
Zamawiającemu wraz z Raportem 

pkt 3 Umowy, Wykonawca przekaŜe do akceptacji 

nie więcej niŜ 5 stron kaŜde. 
Streszczenie Raportu końcowego ma być przygotowane równieŜ w formie prezentacji multimedialnej; 

opis zastosowanej metodologii, opis próby badawczej oraz źródła informacji wykorzystywanych  

aneksy i załączniki, w tym aneksy przedstawiające zestawienia i analizę danych, sprawozdanie  
awczych wszystkie uŜyte podczas 

kwestionariusze badawcze oraz transkrypcję wywiadów. 

zostać przygotowany w wersji 
nośnikach CD lub DVD lub innym (w plikach *.doc, *.pdf, 

Na wszelkich materiałach będących produktem w ramach realizacji umowy w sprawie zamówienia 
publicznego naleŜy umieścić informację o współfinansowaniu ze środków NFOŚiGW oraz logo 

Zamawiającego, logo Natura 2000 zgodnie z Wytycznymi  
w zakresie promocji i informacji Instrumentu Finansowego Life+ oraz Wytycznymi w tym zakresie 

 Wykonawca zobowiązany  
jest dostarczyć na własny koszt pod adres na terenie Warszawy wskazany przez Zamawiającego. 


