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Ogloszenie nr 540133982-N-2020 z dnia 22-07-2020 r.

Warszawa:

OGLOSZENIE O ZMIANIE OGLOSZENIA

OGLOSZENIE DOTYCZY:

Ogloszenia o zamowieniu

INFORMACJE O ZMIENIANYM OGLOSZENIU

Numer: 563813-N-2020
Data: 17.07.2020

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska, Krajowy numer identyfikacyjny 14162841000000, ul.
Wawelska 52/54, 00-922 Warszawa, woj. mazowieckie, panstwo Polska, tel. +48223692900, e-mail
zampub@gdos.gov.pl, faks +48223692120.

Adres strony internetowej (url): http://bip.gdos.gov.pl/zamowienia

SEKCJA II: ZMIANY W OGLOSZENIU

I1.1) Tekst, ktory nalezy zmienic:
Miejsce, w ktorym znajduje si¢ zmieniany tekst:
Numer sekcji: [V
Punkt: 6.2
W ogloszeniu jest: Termin sktadania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu: Data: 2020-07-27, godzina: 12:00,
W ogloszeniu powinno by¢: Termin sktadania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w

postepowaniu: Data: 2020-07-29, godzina: 12:00,

Miejsce, w ktorym znajduje si¢ zmieniany tekst:

Numer sekeji: ZALACZNIK I - INFORMACJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH
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Punkt: Cz¢$¢ nr: 2 Nazwa: Realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej w srodkach
komunikacji miejskie;j.

W ogloszeniu jest: 1) Krotki opis przedmiotu zamowienia (wielko$¢, zakres, rodzaj i ilos¢
dostaw, ustug lub robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) a w przypadku
partnerstwa innowacyjnego -okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub
roboty budowlane:Przedmiotem zamdwienia jest realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej w
srodkach komunikacji miejskiej, w ramach projektu LIFE15 GIE/PL/000758 pn. Masz prawo do
skutecznej ochrony przyrody. V. Zakres realizacji zamoéwienia: 1) Przekazanie Zamawiajagcemu
przez Wykonawce w ciggu 3 dni kalendarzowych od podpisania umowy specyfikacji techniczne;j
zgodnie z ktdrg zostang przygotowane pliki emisyjne spotéw; 2) Zakup mediow, o ktorych mowa
w ust. V pkt 3 SOPZ, przez Wykonawce w celu emisji trzech 15 -sekundowych spotow
przekazanych przez Zamawiajacego zgodnie z podang przez Wykonawce specyfikacja techniczng
w terminach okreslonych w ust V pkt 1 SOPZ; 3) Przekazanie przez Zamawiajacego Wykonawcy
plikow emisyjnych z trzema 15 sekundowymi spotami w terminie 7 dni kalendarzowych
poprzedzajacych zaplanowang date startu kampanii; 4) Przeprowadzenie kampanii, ktora bedzie
polegala na emisji przez okres 14 dni, trzech spotdéw, o ktorych mowa w ust. V pkt 3 SOPZ.
Emisja spotow zostanie podzielona na dwie tury (rozumiane jako tura I: 12.10.2020 r. —
18.10.2020 r., tura II: 19.10.2020 r. — 25.10.2020 r.). Emisja spotow odbywac si¢ bedzie w
autobusach i/lub tramwajach i/lub metrze w kazdym z nastg¢pujacych miast: Warszawie,
Krakowie, L.odzi, Wroctawiu, Poznaniu, Trdjmiescie. Kampania bedzie emitowana w minimalne;j
tacznej liczbie 200 pojazdow na jedng ture kampanii (7 dni), tj. minimalnej tgcznej liczbie 400
pojazdéw na obie tury kampanii (14 dni). Na minimalnej liczbie 2 no$nikow na pojazd. Na
kazdym no$niku min. 6 emisji spotow na 1 godzing przez 12 godzin dziennie, tj. minimum 90
sekund emisji spotow na godzing; 5) Przekazanie Zamawiajacemu w terminie 5 dni roboczych od
zakonczenia kampanii raportu z emisji kampanii, w formie elektronicznej, ktory bedzie zawierat,
w szczegblnosci: a) nazwe przewoznika; b) termin emisji spotow; ¢) liste pojazdéw z ekranami
LCD, w ktorych byly emitowany spoty (liczba i numery boczne pojazdow, liczba ekranéw) wraz
z dokumentacjg fotograficzng wykonang w pojazdach w czasie trwania emisji rozumiang jako
jedno zdjecie z jednego rodzaju pojazdu z kazdego miasta; d) dane o ilo$ci pasazerow
przewozonych dziennie w pojazdach z monitorami LED/LCD, w ktorych wys$wietlane sg spoty

kampanii. Wzor raportu zostanie okre§lony w ramach kontaktéw roboczych z Zamawiajacym.
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W ogloszeniu powinno by¢: 1) Krétki opis przedmiotu zamowienia (wielko$¢, zakres, rodzaj 1
ilo$¢ dostaw, ustug lub robot budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) a w
przypadku partnerstwa innowacyjnego -okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt,

ustuge lub roboty budowlane: Przedmiotem zamowienia jest realizacja kampanii informacyjno-

edukacyjnej w $rodkach komunikacji miejskiej, w ramach projektu LIFE15 GIE/PL/000758 pn.

Masz prawo do skutecznej ochrony przyrody. V. Zakres realizacji zamowienia 1) Przekazanie
Zamawiajacemu przez Wykonawce w ciggu 3 dni kalendarzowych od podpisania umowy
specyfikacji technicznej zgodnie z ktorg zostang przygotowane pliki emisyjne spotéw; 2)
Zakup medidéw, o ktérych mowa w ust. V pkt 3 SOPZ, przez Wykonawce w celu emisji trzech
15 - sekundowych spotéw przekazanych przez Zamawiajgcego zgodnie z podang przez
Wykonawce specyfikacja techniczng w terminach okreslonych w ust V pkt 1 SOPZ; 3)
Przekazanie przez Zamawiajacego Wykonawcy plikow emisyjnych z trzema 15 sekundowymi
spotami w terminie 7 dni kalendarzowych poprzedzajacych zaplanowang dat¢ startu kampanii;
4) Przeprowadzenie kampanii, ktora bgdzie polegata na emisji przez okres 14 dni, trzech
spotow, o ktérych mowa w ust. V pkt 3 SOPZ. Emisja spotdw zostanie podzielona na dwie tury
(rozumiane jako tura I: 12.10.2020 r. — 18.10.2020 r., tura II: 19.10.2020 r. — 25.10.2020 r.).
Emisja spotow odbywac si¢ bedzie w autobusach i/lub tramwajach i/lub metrze w kazdym z
nastepujacych miast: Warszawie, Krakowie, Lodzi, Wroctawiu, Poznaniu, Tréjmiescie.
Kampania bedzie emitowana w minimalnej tacznej liczbie 200 pojazdéw na jedna ture
kampanii (7 dni), tj. minimalnej tacznej liczbie 400 pojazdéw na obie tury kampanii (14 dni).
Na minimalnej liczbie 2 no$nikéw na pojazd. Na kazdym no$niku min. 6 emisji spotow na 1
godzing przez 12 godzin dziennie, tj. minimum 90 sekund emisji spotow na godzing; 5)
Przekazanie Zamawiajagcemu w terminie 5 dni roboczych od zakonczenia kampanii raportu z
emisji kampanii, w formie elektronicznej, ktory bedzie zawieral, w szczegolnosci: a) nazwe
przewoznika; b) termin emisji spotow; ¢) miasto; d) rodzaj pojazdow; e) liczbg pojazdow; f)
ilo$¢ nosnikow; g) liczbe emisji na godzing; h) ilo§¢ godzin dziennie; 1) 1lo§¢ emisji tacznie.

Wzor raportu zostanie okreslony w ramach kontaktéw roboczych z Zamawiajacym.

22.07.2020, 15:08



