GENERALNA DYREKCJA OCHRONY SRODOWISKA

Warszawa, 22-07-2020 r.

Numer postepowania: 28/GD0S/2020
BDG-ZZP.082.10.2020.TC.2

Dotyczy: postepowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie
art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz.
1843, z pdzn. zm.), zwanej dalej ,p.z.p.”, pn. ,Realizacja kampanii informacyjno-edukacyjne;j
w $rodkach komunikacji miejskiej oraz w mediach spotecznosciowych w ramach projektu

LIFE15GIE/PL/000758 pn. Masz prawo do skutecznej ochrony przyrody”.

Uczestnicy postepowania

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW

Zamawiajacy, na podstawie art. 38 ust. 2 p.z.p., ponizej przekazuje pytania od Wykonawcéw

wraz z wyjasnieniami tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia:

1) Pytanie nr 1: W zwigzku z prowadzonym postepowaniem zwracam sie z pro$bhg
0 podanie wartosSci szacunkowej przeznaczonej na realizacje obu czeSci
postepowania. Znajomosc¢ tej kwoty ma istotne znaczenie dla sposobu realizacji

(kosztow) spotow wymienionych w czesci 1.

Odpowiedz: Na obecnym etapie postepowania Zamawiajgcy nie podaje ww. kwoty.
Zgodnie z trescig art. 86 ust. 3 p.z.p., kwota jakg Zamawiajgcy zamierza przeznaczyé¢

na sfinansowanie zaméwienia zostanie podana bezposrednio przed otwarciem ofert.

2) Pytanie nr 2: Mam pytanie dotyczgce warunkéw wymienionych na 6 stronie,
konkretnie nie mniejszego niz 50 000 zt brutto budzetu kampanii w mediach

spotecznosciowych. Czy majg Panstwo tutaj na mysli jedynie media spotecznosciowe



3)

4)

(np. Facebook, Instagram, YouTube), czy mozemy tutaj rowniez liczy¢ tgcznie budzet

w sieci reklamowej Google (Google Search, Google Display Network) ?

Odpowiedz: Warunek dotyczy kampanii jedynie w mediach spotecznosciowych,
przy czym kwota 50 000 zt brutto jest rozumiana jako budzet catej kampanii,
obejmujgcy wszystkie koszty jej przygotowania i prowadzenia, a nie tylko zakup

ptatnej reklamy.

Zgodnie z Rozdziatem VI ust. 1 pkt 1.1 ppkt 1.1.1 1) SIWZ: ,Wykonawca wykaze, ze
w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, przeprowadzit z nalezyta

staranno$cig co najmniej trzy kampanie w mediach spoteczno$ciowych, w tym:

a. co najmnief jedna o budzecie nie mniejszym niz 50 000 PLN brutto;
b. co najmniej jedng z wykorzystaniem minimum 15-sekundowego materiatu wideo;
c. co najmniej jedng, w ktorej udafo sie uzyskaC zaangazZowanie na poziomie co
najmniej 15 000 o0so6b, ktore polubity wpis, zostawity komentarz pod wpisami,
udostepnity publikowang treS¢, obejrzaly materiat wideo, kliknety w link

przekierowujgcy, polubity i/lub zaczety obserwowac profil kampanii.

Zamawiajgcy dla spetnienia powyzszego warunku dopuszcza wskazanie przez
Wykonawce jednej kampanii, ktéra bedzie zawierata wszystkie trzy elementy,

o ktorych mowa w lit. a-c.”

Pytanie nr 3: Chciatabym dopytac, czy jest mozliwo$c przystgpi¢ do tego przetargu
realizujgc cze$¢ dotyczgcg samej emisji spotdw w komunikacji miejskiej bez czesci
dotyczgcej przygotowania-produkcji spotéw, czyli sama emisja spotow w komunikacji
miejskiej ?

Odpowiedz: Tak, mozna ztozy¢ oferte tylko na czes¢ Il zaméwienia, ktéra dotyczy

emisji spotow.

Pytanie nr 4: Zwracam sie z uprzejmg prosbg o zmiane zapisu w OPZ (cz.2.)
w postepowaniu pn. "Realizacjia kampanii informacyjno-edukacyjnej w Srodkach
komunikacji miejskiej, w ramach projektu LIFE15 GIE/PL/000758 pn. Masz prawo do
skutecznej ochrony przyrody". Zapis Zakres realizacji zamoéwienia pkt. 5. dotyczy

przygotowania raportu konncowego, w ktdorym ma znalez¢ sie m.in.



c) lista pojazdéw z ekranami LCD, w ktérych byty emitowany spoty (liczba
i numery boczne pojazdéw, liczba ekranéw) wraz z dokumentacjg fotograficzng
wykonang w pojazdach w czasie trwania emisji rozumiang jako jedno zdjecie
Z jednego rodzaju pojazdu z kazdego miasta.
Chciatabym nadmieni¢, ze w przypadku kampanii w komunikacji miejskiej ilo$¢
pojazdéw w kazdym mieScie jest bardzo duza. We wszystkich miastach iloS¢ taboru
przekracza 1 500, dlatego nie ma takiej mozliwosci, aby po zakonczeniu kampanii
uzyskac od dostawcow dokumentacje zdjeciowg z kazdego pojazdu, spisac wszystkie
numery boczne tych pojazdéw. W przypadku kampanii w komunikacji miejskiej nigdy
tak szczegotowa dokumentacja nie byta praktykowana, gdyz spot na ekrany wrzuca
sie przez internet, za pomocg systemu.
Nie jest to fizyczny montaz (ramki plakatowej czy fullbacka) gdzie montazy$ci robig
zdjecie dowodowe kazdego montazu.
W Polsce sg tysigce ekranow LCD w komunikacji miejskiej, spoty emitujg sie w petli
i za raport przyjeto sie wystac klientowi zdjecia przyktadowe z wybranych pojazdow.
W zwigzku z tym bardzo prosze o zmiane tego zapisu. W chwili obecnej zatozenia
raportu koricowego sg nierealne do wykonania.
Dodatkowo jesli chodzi o iloSci pasazeréw przewozonych dziennie w pojazdach
z monitorami LED/LCD, w ktérych wyswietlane sg spoty kampanii, do przygotowania
raportu przyjmuje sie szacowang liczbe, nie bedzie jednak mozliwo$ci, aby uzyskac

oficjalne potwierdzenia od dostawcdow z pieczgtkami i podpisami firmowymi.

Odpowiedz: Zamawiajgcy informuje o zmianie tresci zatacznika nr 5.2 do SIWZ —

SOPZ (czes¢ 2), w ten sposob, ze pkt V.5) zalgcznika o tresci:

.Przekazanie Zamawiajgcemu w terminie 5 dni roboczych od zakoriczenia kampanii

raportu z emisji kampanii, w formie elektronicznej, ktory bedzie zawierat,

w szczegolnosci:

a) nazwe przewoznika;

b) termin emisji spotow;

c) liste pojazdéw z ekranami LCD, w ktérych byty emitowany spoty (liczba
i numery boczne pojazdow, liczba ekranow) wraz
z dokumentacjg fotograficzng wykonang w pojazdach w czasie trwania emisji
rozumiang jako jedno  zdjecie @z  jednego  rodzaju  pojazdu
Z kazdego miasta;

d) dane o iloSci pasazerow przewozonych dziennie w pojazdach z monitorami

LED/LCD, w ktérych wyswietlane sg spoty kampanii.



5)

Wzor raportu zostanie okre$lony w ramach kontaktow roboczych z Zamawiajgcym.

Na zgdanie Zamawiajgcego Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ umowe
z Podwykonawcg wraz z zatgcznikami i/lub podpisane zlecenie z Podwykonawcg
i/lub fakture z wyszczegolnieniem liczby pojazdéw i ekranéw dla poszczegdlnych

$rodkow transportu we wskazanych w SOPZ miastach.”

otrzymuje brzmienie:

.Przekazanie Zamawiajgcemu w terminie 5 dni roboczych od zakoniczenia kampanii

raportu z emisji kampanii, w formie elektronicznej, ktéry bedzie zawierat,

w szczegolnosci:

a) nazwe przewoznika;

b) termin emisji spotow;

c) miasto;

d) rodzaj pojazdow;

e) liczbe pojazdéw;

f) iloS¢ nosnikow;

g) liczbe emisji na godzine;
h) iloS¢ godzin dziennie;

i) ilos¢ emisji tgcznie.

Wzor raportu zostanie okre$lony w ramach kontaktow roboczych z Zamawiajgcym.

Na Zgdanie Zamawiajgcego Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ umowe
Z Podwykonawcg wraz z zatgcznikami i/lub podpisane zlecenie z Podwykonawcg i/lub
fakture z wyszczegodlnieniem liczby pojazdéw i ekrandéw dla poszczegdlnych srodkéw

transportu we wskazanych w SOPZ miastach.”

Pytanie nr 5: Sporo zapiséw jest réznych od przedstawianych przeze mnie ofert,
natomiast kluczowy jest ten zapis: ,dane o ilosci pasazerow przewozonych dziennie
w pojazdach z monitorami LED/LCD, w ktérych wyswietlane sg spoty kampanii”. Jest
to zbyt precyzyjny zapis i takich danych nie bedziemy w stanie przedstawi¢, tym
bardziej w dobie pandemii.

Odpowiedz: Zamawiajgcy informuje o zmianie treéci zatgcznika nr 5.2 do SIWZ —

SOPZ (czeé¢ 2). Tres¢ zapisdw po zmianie wskazano w odpowiedzi na pytanie nr 4.



6)

7)

8)

9)

Pytanie nr 6: 14-dniowy okres emisji spotow zostat przez Panstwa podzielony na
dwie tury (12.10.2020 r.-18.10.2020 r. i 19.10.2020 r.-25.10.2020 r.) — czy
i ewentualnie w jakim zakresie bedg sie one rézni¢ od siebie ?

Odpowiedz: Obie tury nie bedg sie od siebie rézni¢. Wymogi projektu LIFE 15
GIE/PL/000758 pn. Masz prawo do skutecznej ochrony przyrody, w ramach ktérego
realizowane jest przedmiotowe zaméwienie nakfadajg na Zamawiajgcego realizacje

kampanii w dwoch turach.

Pytanie nr 7: Czy podane trzy spoty w kazdej z tur kampanii bedg emitowane
naprzemiennie?

Odpowiedz: Tak, bytoby to optymalne, zeby spoty byly wyswietlane naprzemiennie.
Zamawiajgcy dopuszcza, zeby byty emitowane po kolei. Zamawiajgcy wymaga, aby

udziat poszczegdlnych spotow w kampanii byt proporcjonalny.

Pytanie nr 8: Jednym z wymogow raportu z emisji kampanii jest podanie danych
o iloSci pasazeréw przewozonych dziennie w pojazdach z monitorami LED/LCD,
w ktérych wyswietlane sg spoty kampanii. Niestety PrzewozZnicy nie posiadajg tak
szczegotowych danych. Czy wiec wystarczajgce bedzie przygotowanie symulacii,
opartej na danych dotyczgcych catkowitej Sredniej dziennej przewozonych pasazeréow
we wszystkich pojazdach (niezaleznie od wyposazenia lub nie w ekrany LCD) ?

Odpowiedz: Zamawiajgcy informuje o zmianie treéci zatacznika nr 5.2 do SIWZ —

SOPZ (cze$¢ 2). Tres¢ zapisdw po zmianie wskazano w odpowiedzi na pytanie nr 4.

Pytanie nr 9: W zwigzku z opublikowanym zapytaniem ofertowym na Swiadczenie
ustugi opracowania i realizacji kampanii informacyjno- edukacyjnej w $rodkach
komunikacji miejskiej w ramach projektu LIFE15 GIE/PL/000758 pn., mam pytanie
czy niezbedne jest udzielanie informacji o podmiotach bedgcymi podwykonawcami

(nazwa firmy, adres, NIP) ?

Odpowiedz: Zgodnie z treScig Rozdziatu IV pkt 5 SIWZ: Zamawiajgcy zgda
wskazania przez Wpykonawce czesci zamowienia, ktorej wykonanie zamierza
powierzy¢ podwykonawcom i podania przez Wykonawce nazw  (firm)
podwykonawcow. Ponadto, zgodnie z Rozdziatem VII pkt 1 ppkt 1.4: Wykonawca,
ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie czesSci zamowienia podwykonawcom, w celu

wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia z udziatu



w postepowaniu, zamieszcza informacje o podwykonawcach w os$wiadczeniu,

0 ktérym mowa w pkt 1.1.

INFORMACJA O ZMIANIE TRESCI SIWZ ORAZ OGLOSZENIA O ZAMOWIENIU

1. Zamawiajgcy, dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 4 p.z.p., informuje o zmianie tresci SIWZ
— Rozdziat Xl ust. 9 oraz Xlll ust. 1 i 2, poprzez zmiane terminu skfadania ofert, ktéry
aktualnie zostat wyznaczony na dzien 29 lipca 2020 r., godz. 12.00 (poprzednio: 27 lipca
2020 r., godz. 12.00), a takze terminu otwarcia ofert, ktéry aktualnie zostat wyznaczony na
dzien 29 lipca 2020 r., godz. 14.00 (poprzednio: 27 lipca 2020 r., godz. 14.00).

Ponadto, Zamawiajgcy informuje o zmianie tresci zatgcznika nr 5.2 do SIWZ — SOPZ (cze$c

2). Zakres zmiany zostat wskazany w odpowiedzi na pytanie nr 4.

2. Zamawiajgcy, dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 4a pkt 1 w zw. z art. 12a ust. 1 p.z.p.,

informuje o zmianie ogtoszenia o zaméwieniu nr 563813-N-2020 z dnia 2020-07-17 r.

MAREK KAIJS
Zastepca Generalnego Dyrektora
/ — podpisany cyfrowo/
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