Zatgcznik nr 7c OPZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(zwany dalej: ,SOPZ") — Czesé nr lli

Dziatania komunikacyjne i informacyjne w prasie dla ogrodnikéw i dziatkowcdéw w ramach projektu
nr POIS.02.04.00-00-0100/16 pn. Opracowanie zasad kontroli i zwalczania inwazyjnych gaftunkow

obcych wraz z przeprowadzeniem pilotaZzowych dziafar i edukacjg spoteczng

I.  INFORMACJE OGOLNE O INWAZYJNYCH GATUNKACH OBCYCH

Inwazje biologiczne obcych gatunkéw uznawane sg obecnie za jedno z najwiekszych zagrozeh
dla swiatowe] przyrody. Jest to jeden z najmniej przewidywalnych i najbardziej dynamicznych
procesow przyrodniczych bedgcych skutkiem rozwoju cywilizacji. Konieczne jest jak najszybsze
podjecie proby szczegétowego zdiagnozowania problemu i rozpoczecie dziatan, ktére mogtyby temu
problemowi zaradzi¢. Negatywny wplyw na $rodowisko przyrodnicze ma miejsce gtdwnie poprzez
wypieranie gatunkéw rodzimych oraz przeobrazanie siedlisk. Niektore gatunki, jak np. barszcz
Sosnowskiego czy barszcz Mantegazziego, moga nawet stanowi¢ zagrozenie dla zdrowia cziowieka.
Oprécz zmian srodowiskowych ekspansja obcych gatunkéw powoduje réwniez straty w gospodarce,
ktére w samej tylko Unii Europejskiej szacuje sie na poziomie 12 mid euro rocznie. Zmiany klimatu
poteguja rozprzestrzenianie sie inwazyjnych gatunkdéw obcych roslin i zwierzat. Globalne ocieplenie,
coraz czestsze susze i powodzie oraz podwyzszenie poziomu dwutlenku wegla w atmosferze dajg
przewage gatunkom, ktére majg wieksze zdolnosci adaptacyjne. Wszystkie panstwa cztonkowskie
Unii Europejskiej sg zobowigzane do wdrozenia przepisow obowigzujgcego bezposrednio
rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1143/2014 z dnia 22 pazdziernika 2014 r.
w sprawie dziatan zapobiegawczych i zaradczych w odniesieniu do wprowadzania i rozprzestrzeniania
inwazyjnych gatunkow obcych. W ramach ww. rozporzadzenia panstwa czionkowskie muszg m.in.
stosowac dziatania zaradcze wobec inwazyjnych gatunkéw obcych, ktére znajdujg sie w wykazie

inwazyjnych gatunkéw obcych uznanych za stwarzajgce zagrozenie dla Unii.

II. INFORMACJE O PROJEKCIE

Niniejsze zamowienie realizowane jest w ramach projektu nr POIS.02.04.00-00-0100/16 pn.
Opracowanie zasad konfroli i zwalczania inwazyjnych gatunkow obcych wraz z przeprowadzeniem
pilofazowych dziatann i edukacjg spofeczng (zwany dalej: ,Projektem”), ktérego realizacja jest
wspoffinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko 2014-2020. Podstawowym celem realizacji projektu jest okreslenie stopnia inwazyjnosci
gatunkéw obcych w Polsce, wskazanie gatunkéw najbardziej zagrazajgcych rodzimej przyrodzie, oraz
opracowanie dla nich metodyk zwalczania lub kontroli.

Ponadto projekt ma przyczyni¢ sie do podniesienia poziomu $wiadomosci spoteczenstwa na
temat zagrozeh jakie stwarzajg inwazyjne gatunki obce dla cziowieka, Srodowiska naturalnego

i gospodarki. Projekt zaktada przeprowadzenie szeregu dziatan o charakterze informacyjno-
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edukacyjnym dotyczacych problematyki wystepowania tych gatunkéw, stwarzanych przez nie
zagrozen, sposobach ich eliminacji, mozliwych drog wprowadzania i korzy$ciach z ograniczenia ich
rozprzestrzeniania. Bedg one kierowane zaréwno do spoteczenstwa, jak i do podmiotow, ktore
w przyszfosci bedg wdraza¢ opracowane zasady, m.in. do samorzaddw, zarzadcoéw obszaréw

chronionych czy zarzgdcéw nieruchomosci.

Szczegotowe cele Projektu to:

1. Okreslenie/wskazanie i opisanie kluczowych inwazyjnych gatunkéw obcych do zwalczania na
terenie catego kraju.

2. Weryfikacja w srodowisku naturalnym skutecznosci metod wskazanych do eliminacji inwazyjnych
gatunkdéw obcych.

3. Zidentyfikowanie drég niezamierzonego wprowadzania lub rozprzestrzeniania sie inwazyjnych
gatunkéw obcych stwarzajgcych zagrozenie dla UE wraz ze wskazaniem drég, ktére wymagajg
dziatan priorytetowych.

4. Opracowanie planéw dziatania dotyczacych drég priorytetowych rozprzestrzeniania sie
inwazyjnych gatunkéw obcych.

5. Zgromadzenie i publiczne udostepnienie wszystkich informacji i danych na temat gatunkow
inwazyjnych wystepujacych na terenie kraju oraz UE.

6. Podniesienie poziomu Swiadomosci spoteczenstwa na temat zagrozen jakie stwarzajg inwazyjne
gatunki obce dla cziowieka, srodowiska naturalnego i gospodarki.

7. Rozpowszechnienie informacji na temat skutecznych/sprawdzonych metod kontroli lub eliminaciji
ze srodowiska inwazyjnych gatunkéw obcych.

Powyzsze cele wskazujg, ze dziatania w zakresie informacji i promocji sa waznym elementem

Projektu.

lll. DZIALANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE W PROJEKCIE

W ramach Projektu zaplanowano dziatania informacyjno-promocyjne (nie bedgce przedmiotem
niniejszego zamowienia), ktére majg na celu wsparcie realizacji gtdwnych zadan (przede wszystkim
czynnych dziatan pilotazowych, tj. zwalczania inwazyjnych gatunkéw obcych), a takze wzrost wiedzy
i Swiadomosci ogotu spoteczenstwa dotyczgcej problematyki inwazji biologicznych. Dziataniem, ktére
ma charakter staty jest komunikacja na podstronie internetowej Projektu pod adresem:
www.projekty.gdos.gov.pl/igo, dlatego wszelkie materiaty informacyjne kieruja odbiorcow do tego
adresu.
Inne dziatania promocyjne i edukacyjne realizowane w projekcie to:
1. Utworzenie i obstuga stanowisk informacyjnych GDOS podczas 5 wydarzen regionalnych, w tym

transport, logistyka i obstuga stanowiska.

2. Przygotowanie, produkcja i emisja 2 filméw nt. inwazyjnych gatunkéw obcych.

3. Dziatania komunikacyjne i informacyjne w radiu.
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Dziatania komunikacyjne w prasie regionalnej i/lub lokalnej.
Przygotowanie i produkcja materiatéw edukacyjnych zwigzanych z realizacjg Projektu.

Przygotowanie i produkcja materiatéw informacyjnych zwigzanych z realizacjg Projektu.

N o o &

Przygotowanie, wydruk i dystrybucja ulotki dotyczacej realizacji Projektu, gatunkéw inwazyjnych

i dziatan pilotazowych w projekcie.

®

Sktad, tamanie, wydruk i dystrybucja broszury podsumowujgcej wyniki Projektu oraz opracowan.

9. Konferencja zamykajgca Projekt.

IV. ZALOZENIA KOMUNIKACYJNE

Zalozeniem komunikacji jest ufatwienie uzyskania akceptacji spoteczenstwa do dziatan
realizowanych w projekcie i generalnie w zakresie zwalczania inwazyjnych gatunkéw obcych, a takze
zachecenie do niewprowadzania lub zwalczania inwazyjnych gatunkéw obcych do $rodowiska
przyrodniczego np. rezygnacja z uprawy tych gatunkéw lub ich usuniecie z ogrodkéw dziatkowych

i przydomowych.

Celem wszystkich dziatan komunikacyjnych realizowanych w projekcie jest:

1. Zwiekszenie wiedzy spoteczenstwa czym sg inwazyjne gatunki obce i jakie stanowig zagrozenie
dla gospodarki, przyrody i zdrowia cztowieka;

2. Zwiekszenie $wiadomosci spoteczenstwa zwigzanej z tematem zagrozenia powodowanego przez
inwazyjne gatunki obce i przedstawienie w jaki sposob dziatania pojedynczego cziowieka mogg
wplyng¢ na zmniejszenie tego zagrozenia;

3. Zachecenie do angazowania sie w dziatania poprzez np. rezygnacije z kupowania
i niewprowadzanie, a takze niewypuszczanie (ij. nieuwalnianie do Srodowiska) juz
zidentyfikowanych inwazyjnych gatunkéw obcych roslin i zwierzat;

4. Promocja gatunkéw zalecanych do zastosowania w ogrodnictwie i na dziatkach, oraz
w przydomowych uprawach amatorskich;

5. Promocja podstrony projektowej www.projekty.gdos.gov.pl/igo.

Dla osiggniecia zatozonych celéw istotne jest zréznicowane, kompleksowe i etapowe podejscie
do realizacji dziatan. Kluczowe jest bowiem bezposrednie dotarcie do odbiorcow. Nalezy zauwazyc¢, iz
bezposrednia forma komunikacji jest niezbedna z uwagi na trudng w dotarciu grupe docelowa, jaka
stanowi spotecznos¢ lokalna.

Ryzykiem jakie zostato zidentyfikowane, i ktére nalezy bra¢ pod uwage przy planowaniu
dziatan, jest niezrozumienie przekazywanych w skrétowej formie informacji merytorycznych oraz
niezrozumienie pozytywnych skutkdw, jakie moga przynies¢ dziatania pilotazowe na danym terenie,

polegajgce na zwalczaniu lub kontroli lokalnych populacji inwazyjnych gatunkéw obcych.

V. ZALOZENIA KOMUNIKACYJNE PRASA
Prasa branzowa jest rozumiana jako ogdlnopolska prasa specjalistyczna skierowana do

dziatkowcow, ogrodnikéw, oséb hobbystycznie lub zawodowo zainteresowanych tg tematyka.
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. Dziatania w prasie ogodlnopolskiej (branzowej), skierowane do ogrodnikéw, dziatkowcow, majg na

celu:

e podniesienie  $wiadomosci i wiedzy o inwazyjnych gatunkach obcych oraz
o zagrozeniach z ich strony dla srodowiska, gospodarki i zdrowia cztowieka;

e przekazanie rzetelnych informacji o obowigzujgcych przepisach prawnych, w tym np. zakazach
dotyczacych tych gatunkow, ktére dotyczag obywatel;

e promocje prosrodowiskowych postaw w zakresie gatunkéw obcych np. w ogrodnictwie,
rolnictwie, uprawie i hodowli lub w dziataniach hobbystycznych;

e promocje dziatan realizowanych w ramach Projektu i dziatan GDOS w zakresie metod

zwalczania inwazyjnych gatunkéw obcych.

V.1. CELE MARKETINGOWE PRASA

Celem marketingowym w prasie branzowej jest dotarcie do jak najwiekszej liczy osoéb z grupy

docelowej w segmencie czytelnikdw prasy ogrodniczej, dziatkowcow.
V.2. CELE MEDIOWE PRASA

Cele mediowe zaproponuje Wykonawca w Ofercie, przy minimalnym zatozeniu dotarcia do co

najmniej 40 000 odbiorcow prasy ogrodnicze;j.
V.3. GRUPA DOCELOWA PRASA

Ogot spoteczenstwa, ze szczegdinym uwzglednieniem oséb uprawiajgcych ogrody, dziatki.

VI. ZADANIA WYKONWACY

Zakres zamodwienia obejmuje wykonanie nastepujgcych zadan:

1.

Przygotowanie koncepcji kreatywnej dziatan w prasie branzowej oraz opracowanie graficzne

layoutu artykutéw sponsorowanych, w tym:

1.1 Opracowanie merytoryczne i stylistyczne oraz publikacje artykutéw sponsorowanych wraz
z informacjg o konkursie w prasie branzowej (fgcznie 6 artykutow);

1.2 Przygotowanie i przeprowadzenie konkursu w prasie branzowej;

1.3 Dziatania dodatkowe i realizacja partnerstw (zgodnie z ofertg Wykonawcy).

2. Opracowanie redakcyjne i graficzne oraz druk kalendarza dla ogrodnikéw/dziatkowcow.

3. Dystrybucja kalendarza.

4. Przygotowanie materialdbw zgodnie z wytycznymi dotyczgcymi umieszczania logo, nazwy

Programu Infrastruktura i Srodowisko oraz Unii Europejskiej, oraz przepiséw w zakresie
oznaczania materiatéw sponsorowanych.

Raportowanie z realizacji dziatan.
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VI.1. Przygotowanie koncepciji kreatywnej dziatan w prasie branzowej oraz opracowanie graficzne

layoutu artykutéw sponsorowanych.

1.1 Wykonawca przygotuje koncepcje obecnosci Zamawiajgcego w mediach, dbajgc o spdjnosé
wizualng i wtasciwg widocznosé¢ logotypow. Przy wyborze tytutdéw, a takze w ramach wyboru miejsca
na artykuty Wykonawca zapewni odpowiednig ekspozycje artykutdw w sagsiedztwie innych artykutow,
ktérych tres¢ nie bedzie sprzeczna z treScig artykutbw Zamawiajgcego. Preferowane media dla
kampanii w prasie branzowej to ogdélnopolskie miesieczniki z segmentu skierowanego do ogrodnikdw,
dziatkowcow.
1.1.1 Wydawnictwa prasowe zostang wybrane na podstawie ztozonych ofert i dobrane pod
katem grupy docelowej, naktadu, wyniku badan czytelnictwa, zasiegu i bedg podlegaty
akceptacji Zamawiajacego w formie planu publikacji przedstawionego przez Wykonawce.
1.1.2 W ramach zadan Wykonawca przygotuje réwniez wspodlne wizualne layouty dla
artykutéw w prasie w ww. formatach w wersji: pion, poziom, lub innym zaproponowanym przez
Wykonawce w ofercie i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego. Wsréd elementdéw graficznych
znajda sie m.in.: ujednolicone elementy graficzne promujgce konkurs i nagrody, zdjecia itp.
1.1.3 W ramach prasy branzowej Wykonawca przygotuje 6 artykutdw, uwzgledniajgc
nastepujgce minimalne formaty:
1) 4 artykuty x 1 strona full color w formacie ok. A4 oraz
2) 1 artykut x 1/2 strony o konkursie full color w formacie ok. A4 oraz
3) 1 x rozktadéwka z prezentacjg wynikdéw konkursu w formacie ok. A4 (tj. 2 strony).
1.1.4 Na podstawie wytycznych od Zamawiajgcego Wykonawca przedstawi liste tematéw
artykutéw dla kazdego z tytutéw w prasie do akceptacji Zamawiajgcego na podstawie zatozen
komunikacyjnych opisanych w pkt. V. SOPZ.
1.1.5 Wykonawca wraz z listg tematéw artykutdbw przedstawi propozycje ekspertow do
akceptacji Zamawiajgcego — tj. autorow, ktérzy opracujg tematycznie artykuly wraz z ich
portfolio lub publikacjami jako potwierdzenie wiedzy, doswiadczenia i profesjonalizmu.
1.1.6 Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie merytoryczne artykutow przez ekspertéw
w ramach odpowiedniego formatu, przy zafozeniu, ze artykuty i informacje o konkursie
publikowane w prasie branzowej — bedg stanowity spdjng catos¢ i beda podnosity wiedze
i Swiadomos$¢ w zakresie gatunkéw obcych, obowigzujgcych przepisow prawnych, a przede
wszystkim bedg promowaty konkurs oraz jego wyniki w formie rozktaddwki.
1.1.7 Wykonawca przygotuje do publikacji teksty, ktére majg by¢ materiatami autorskimi, co
oznacza, ze nie mogg pochodzi¢ z innych publikacji. Teksty powinny mie¢ charakter
informacyjno-promocyjny, tzn. muszg by¢ napisane prostym i zrozumiatym jezykiem przy
jednoczesnym zachowaniu waloru informacyjnego. Przy pisaniu tekstéw Wykonawca bedzie
opierat sie na materiatach m.in. przekazanych przez Zamawiajgcego. Wykonawca dokona

profesjonalnej adjustacji stylistyczno-jezykowej oraz korekty tekstow, w tym minimum: 2 korekty
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— pierwsza robocza, druga ostateczna, po naniesieniu uwag Zamawiajgcego, po skitadzie.
Wykonawca wprowadzi korekte wydawniczg (po sktadzie, z uwzglednieniem ewentualnych
poprawek merytorycznych Zamawiajgcego).

1.1.8 Zatozeniem jest aby gtébwng tredcig artykutdw sponsorowanych byt tekst napisany
wielkoscig standardowej czcionki obejmujgcy do ok. 2/3 objetosci artykutu, za wyjatkiem
rozktadowki prezentujacej wyniki konkursu z przewaga zdjeé.

1.1.9 Przy realizacji dziatania, wykorzystane zostang zdjecia, dane, materialy i mapy
przekazane przez Zamawiajgcego oraz grafiki opracowane przez Wykonawce.

1.1.10  Przy przygotowywaniu publikacji Wykonawca uzyje powszechnie dostepnych czcionek
(fontéw), ktdére wchodzg w sktad pakietu standardowego czcionek i za ktére nie trzeba uiszczac
dodatkowych optat.

1.1.11  Przy wyborze zdje¢ Wykonawca moze skorzysta¢ ze zdje¢ przekazanych przez
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy posiada prawa autorskie majgtkowe do przedmiotowych
fotografii i przekaze Wykonawcy wybrane zdjecia w odpowiednich plikach graficznych.
Zamawiajgcy dopuszcza przygotowanie (pozyskanie) wtasnego materiatu zdjeciowego w celu
uzupetnienia przekazu. Wykonawca zapewni we wilasnym zakresie i przeniesie na
Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do pozyskanych zdje¢. Zdjecia pozyskane przez
Wykonawce bedg podlegaty akceptacji Zamawiajgcego.

1.1.12 Wpykonawca bedzie réwniez odpowiedzialny za przygotowanie petnej korekty
technicznej, a takze obrobke graficzng zdje¢. Wykonawca bedzie rowniez odpowiedzialny za

skfad i tamanie artykutow.

Przygotowanie i przeprowadzenie konkursu w prasie branzowe;.

Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie i organizacja konkursu skierowanego do dziatkowcow

i ogrodnikbw promujgcego gatunki zalecane do zastosowania np. w ogrodnictwie, dziatkach

i hodowlach zamiast inwazyjnych gatunkéw obcych. W ramach dziatan opisanych w pkt. 1.1

Wykonawca zrealizuje konkurs uwzgledniajgc publikacje w prasie branzowej, o ktérych mowa w pkt.

1.1. powyzej.

1.2.1 Wykonawca bedzie odpowiedzialny za cato$¢ prac zwigzanych z wtasciwym
przygotowaniem i przeprowadzeniem konkursu, w tym w szczegdélnosci:
1) Przygotowanie zatozen i realizacje konkursu zgodnie z regulaminem, ktéry zostanie
przygotowany przez Wykonawce we wspétpracy z Zamawiajgcym;
2) Administracje danych osobowych uczestnikéw konkursu;
3) Wybér prac zwyciezcow i laureatéw;
4) Zapewnienie nagrod w konkursie zgodnie z Regulaminem oraz zapewnienie

dostarczenia (wysytki) nagréd do odbiorcow.
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1.2.2 Celem konkursu jest:
1) promocja tradycyjnych, przyjaznych naturze ogrodow, ogrédkéw przydomowych,
dziatek itp. poprzez informacje o gatunkach, ktére nie sa inwazyjne, i ktérych uprawa nie
zagraza srodowisku przyrodniczemu i gatunkom rodzimym;
2) zachecenie do wprowadzania do swoich upraw i projektow ogrodéw, ogrédkow
przydomowych, dziatek itp. gatunkéw, ktére nie sg inwazyjne;
3) zachecanie do podejmowania dziatan w zakresie ochrony przyrody.
1.2.3 Wykonawca otrzyma od Zamawiajgcego materialy promocyjne  GDOS,
z przeznaczeniem dla finalistéw i/lub laureatéw konkursu — do 50 zestawdéw ogrodniczych do
dystrybucji, w sktad ktérych wchodzi: fartuch ogrodniczy z kompletem narzedzi (7 sztuk
narzedzi). W celu uatrakcyjnienia konkursu Wykonawca moze zaproponowac¢ inne nagrody lub
nawigza¢ wspotprace patronacka w celu ich pozyskania przy zatozeniu ze warto$¢ pojedynczej
nagrody nie moze przekroczy¢ 2000,00 zt. Nagrodami mogg by¢ np. nagrody rzeczowe, bony
do sklepdéw ogrodniczych, prenumeraty, sprzet ogrodniczy. Nagrody i patronaty zaproponowane

przez Wykonawce podlegajg akceptacji Zamawiajgcego.

1.3 Dziatania dodatkowe i realizacja partnerstw.
Wykonawca przygotuje i zrealizuje dziatania dodatkowe, zgodnie ze swojg ofertg, ktére majg na celu
zwiekszenie dotarcia do nowych odbiorcéw z grupy docelowej lub wzmocnienie przekazu
u dotychczasowych odbiorcow. Wykonawca zrealizuje dziatania partnerskie z wydawcg miesiecznika
branzowego. Przy kazdej propozycji dziatan dodatkowych Wykonawca zaznaczy przewidywane
dotarcie do odbiorcéw.
Przyktadowe dodatkowe dziatania w ramach realizacji partnerstw:
1.3.1 Rozpowszechnianie informacji o artykutach lub konkursie na stronie internetowe;j i/lub
profilu spotecznosciowym tytutu prasowego/grupy wydawniczej;
1.3.2 Promocja artykutow sponsorowanych lub konkursu na okfadce tytutu prasowego;
1.3.3 Nawigzanie partnerstw i patronatéw z innymi podmiotami w celu wzmocnienia
promocji konkursu i/lub zapewnienie nagrod, o ktérych mowa w pkt. 1.2. powyzej do
maksymalnej kwoty 2000,00 zt brutto kazda;
1.3.4 Zapowiedzi w  poprzedzajgcych numerach lub  wyrdznienie  informacji
w poprzedzajacych/biezacych numerach o konkursie lub artykutach, na oktadce lub spisie tresci
lub ostatniej stronie;

1.3.5 Dodatkowe artykuty oraz inne formy promocyjne.

VI.2. Opracowanie redakcyjne i graficzne oraz druk kalendarza dla ogrodnikéw/dziatkowcow.
2.1 Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie, na podstawie materiatdw przekazanych
przez Zamawiajgcego, tredci kalendarza w tym: opracowanie redakcyjne, graficzne, petng korekte

jezykowaq, redakcyjng, sktad i famanie oraz korekte techniczng — przeprowadzong przed i po sktadzie
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tekstu kalendarza dla ogrodnikbw oraz obrobke graficzng zdje¢ do kalendarza. Kalendarz
dystrybuowany w ostatnim numerze 2019 r. lub pierwszym numerze 2020 r. bedzie przedstawiat

kalendarium na 2020 rok, natomiast w przypadku zaistnienia sytuacji opisanej w § 8 ust. 2 pkt. 4
Umowy kalendarz bedzie przedstawiat kalendarium na 2021 rok.
2.2 Wykonawca bedzie odpowiedzialny za wydruk oraz insert kalendarza w wybranej prasie

branzowej, przy nastepujacych zatozeniach:
1) kalendarz dystrybuowany jako bezptatny dodatek do ostatniego numeru w roku
kalendarzowym 2019 lub pierwszego numeru w roku kalendarzowym 2020 miesiecznika dla
ogrodnikéw/dziatkowcow z zastrzezeniem § 8 ust. 2 pkt. 4 Umowy,
2) objetos¢ - 16 stron, format - dopasowany rozmiarem do czasopisma, okoto 200 x 260
mm (+/- 10%), papier ekologiczny (np. certyfikat FSC lub réwnowazny) - kreda biysk 130 g/m2,
kolorystyka - CMYK 4+4, oprawa - zeszytowa po dowolnym boku, dziurkowanie — dziurka do
zawieszenia na $rodku boku przy grzbiecie;
3) naktad — dostosowany do sposobu dystrybucji zaproponowanego przez Wykonawce
powiekszonego o 500 egz. przeznaczonych na cele informacyjno-edukacyjne, ktére po
wydrukowaniu nalezy dostarczy¢ do siedziby Zamawiajacego;
4) z uwagi na zatozenia ekologiczne, dodatek nie bedzie foliowany, oraz preferowany
jest naktad dostosowany do dystrybucji miesiecznika branzowego kolportowanego do
prenumeratoréw (w celu unikniecia straty naktadu z niesprzedanych egzemplarzy).

2.3 Przed ostateczng akceptacjg kalendarza do druku, Wykonawca jest zobowigzany przedstawi¢

Zamawiajgcemu egzemplarz okazowy, w formie papierowej lub elektroniczne;.

VI.3. Dystrybucja kalendarza.

3.1 W ramach zadania Wykonawca przeprowadzi dystrybucje kalendarza w prasie branzowej
zgodnie z zatozeniami przedstawionymi w Ofercie zaktadajgc jak najwiekszg skutecznos¢ dystrybuciji
w stosunku do zatozonego nakfadu. Celem jest takie dopasowanie dystrybucji do zaproponowanego
naktadu aby zminimalizowaé straty naktadu i ograniczy¢ do minimum utylizacje kalendarzy poprzez
dystrybucje np. w prenumeracie, czy redystrybucje zwrotdw.

3.2 Wraz ze sposobem dystrybucji Wykonawca opisze sposob weryfikacji, ktory zostanie
zastosowany przy odbiorze tego zadania.

3.3 Zamawiajgcy wymaga, zeby kalendarz byt dystrybuowany na terenie catej Polski, jako
bezptatny dla czytelnika dodatek w ostatnim numerze w roku 2019 lub pierwszym numerze w roku
2020, w prasie przeznaczonej dla dziatkowcow i ogrodnikow, z zastrzezeniem § 8 ust. 2 pkt. 4
Umowy, oraz, ze dotrze on do czytelnikbw w naktadzie co najmniej 10 000 egz. Sposob dystrybuc;ji
nalezy opisa¢ w formularzu oferty, przy czym nalezy mie¢ na uwadze, ze bedzie on podlegat ocenie
jako jedno z kryteriéw oceny ofert.

3.4 Sposoéb dystrybucji kalendarza opisany przez Wykonawce w Ofercie bedzie obowigzujgcym

sposobem dystrybucji w trakcie realizacji Umowy. Podane wielkosci ,naktadu kalendarza” i ,naktadu
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rozdysponowanego” zostang zweryfikowane przez Zamawiajgcego na etapie rozliczenia realizaciji
Umowy. Wskaznik realizacji obu zatozonych naktadéw nie moze byé nizszy niz 98%. W innym

przypadku zastosowanie majg kary umowne.

VI.4. Przygotowanie materialbw zgodnie z wytycznymi dotyczgcymi umieszczania logo, nazwy
Programu Infrastruktura i Srodowisko oraz Unii Europejskiej, oraz przepiséw w zakresie oznaczania
audyc;ji i materiatéw sponsorowanych.

4.1 Zgodnie z postanowieniami umowy o dofinansowanie Projektu oraz zgodnie z zasadami
opisanymi w dokumencie Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki spéjnosci 2014-
2020 w zakresie informacji i promociji (wersja z dnia 14 czerwca 2016 r. dostepnym na stronie:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/21172/Podrecznika_wnioskodawcy_i_beneficjenta_info
_promo_140616.pdf — wersja dla uméw podpisanych do dnia 31 grudnia 2017 r.) kazdorazowo na
wszystkich dokumentach powstatych w ramach realizacji Umowy, Wykonawca umiesci logo Programu
Infrastruktura i Srodowisko, logo Funduszu Spdéjnosci Unii Europejskiej oraz logo Generalnej Dyrekgji
Ochrony Srodowiska (logo GDOS do pobrania ze strony: http://www.gdos.gov.pl/loga-do-pobrania)

w nastepujgcym ukladzie:

Fundusze Unia Europejska | «*"*
Europejskie L o
) . Fundusz Spéjnosci *,
Infrastruktura i Srodowisko *
Logotypy opublikowane w prasie wraz z artykutami bedg zastosowane w wersji kolorowe;.
4.2 Na wszystkich dokumentach i materiatach graficznych powstatych w trakcie realizacji Umowy

Wykonawca umiesci rowniez informacje o wspoétfinansowaniu Umowy o tresci: Wspéifinansowano
w ramach Projektu nr POIS.02.04.00-00-0100/16 pn. Opracowanie zasad kontroli | zwalczania
inwazyjnych gatunkow obcych wraz z przeprowadzeniem pilotazowych dziatarn i edukacja spofeczng
ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko.

4.3 Uktad, kolorystyka oraz tres¢ informacji o dofinasowaniu bedzie kazdorazowo uzgadniana
z Zamawiajgcym w zalezno$ci od materiatu.

4.4 Wykonawca przygotuje materiaty zgodnie z obowigzujgcym prawem tj. zapewni wymagane
oznaczenie w prasie w przypadku artykutébw sponsorowanych zgodnie z ustawg Prawo prasowe
(Dz.U.2018.1914 t.j. z dnia 2018.10.05) i przedstawi je do akceptacji Zamawiajgcego.

4.5 W przypadku, gdy dziatania w ramach Umowy beda realizowane we wspotpracy z partnerem
lub patronem, a wzajemne ustalenia bedg wymagaty umieszczenia logotypu partnera, Wykonawca

przygotuje materiaty w wymaganym formacie z uwzglednieniem tych logotypow.

VI.6. Raportowanie z realizacji dziatan
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5.1 Wykonawca jest zobowigzany raportowaé z realizacji Umowy i jest zobowigzany osiggnac¢
wskazniki zaproponowane w Ofercie. Osiagniecie wskaznikow oraz realizacja zadan ma by¢ jasno
wykazane w raporcie koncowym i w przejrzysty sposéb udokumentowane.
5.2 Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptac;ji:

5.21 Raport czesciowy w terminie do 14 lutego 2020 r.;

52.2 Raport koncowy w terminie do 31 sierpnia 2020 r., z zastrzezeniem §8 ust. 2 pkt. 4

Umowy.

5.3 Poza Raportami, o ktérych mowa powyzej, Wykonawca jest zobowigzany na kazde wezwanie
Zamawiajgcego przedstawia¢ Raporty ad hoc zawierajgce biezgce dane dotyczgce osiggnietych
wskaznikow, czy biezgce informacje z realizacji Umowy.

54 Wymagania co do sposobu przygotowania oraz tresci raportdow zostaty opisane w § 2 umowie

w sprawie zamowienia publicznego.
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