Szczegdtowy opis przedmiotu szacowania
(zwany dalej: ,SOPS”)

Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie i realizacja kampanii informacyjnej
w $rodkach komunikacji miejskiej oraz opracowanie kampanii informacyjnej
w mediach spotecznosciowych (zwanej dalej: ,kampanig”) w ramach projektu LIFE15
GIE/PL/000758 pn. Masz prawo do skutecznej ochrony przyrody (zwanego dalej:
sprojektem”).

Kontekst realizacji zamowienia

Celem projektu jest podwyzszenie poziomu $wiadomosci i wiedzy organow
zaangazowanych w prawne aspekty ochrony przyrody, poprawa koordynaciji
ich dziatan oraz utatwienie egzekwowania prawa w zakresie ochrony przyrody.
Cel zostanie osiggniety poprzez realizacje pilotazowych dziatan edukacyjnych
i informacyjnych skierowanych do tych podmiotéw, ktérych tematyka prawnej ochrony
przyrody bezposrednio dotyczy (m.in. organy sgdownicze i organy $cigania), a takze
do ogoétu spoteczenstwa. W ramach realizacji projektu, zaplanowano m.in. cykl
szkolen dedykowanych stuzbom ochrony przyrody i wiladzom sadowniczym,
ogolnodostepny kurs e-learningowy oraz materialy promujgce wiedze na temat
prawnej ochrony przyrody, ze szczegdlnym uwzglednieniem wiedzy na temat
obszarow Natura 2000.

Planowane rezultaty projektu:

1) Zwiekszenie wiedzy na temat prawnej ochrony przyrody, przepiséw
jej dotyczacych oraz poprawa wspotpracy w obszarze prawnej ochrony przyrody
pomiedzy grupami docelowymi.

2) Podniesienie wiedzy i $wiadomosci organow sadowniczych i prokuratury
w Polsce na temat prawnej ochrony przyrody poprzez dotarcie z dziataniami
i efektami projektu do sedziéw biorgcych udziat w postepowaniach w tym obszarze.

3) Podniesienie wiedzy i swiadomosci organéw $cigania w Polsce na temat
prawnej ochrony przyrody poprzez dotarcie z dziataniami i efektami projektu
do pracownikéw organdw $cigania.

4) Zwigkszenie skutecznosci egzekwowania przepisow prawa w zakresie

przestepstw i wykroczen przeciwko ochronie przyrody.
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VL.

5) Dotarcie z informacjg o tematyce i dziataniach projektu do minimum ok. 65

000 odbiorcéw.

Cel kampanii

Gltownym celem kampanii jest poinformowanie, w jaki sposob reagowaé, gdy ochrona

przyrody nie jest przestrzegana. Ponadto - przekazanie wybranych informaciji

na temat ochrony przyrody, zwrécenie uwagi na wartos¢ przyrody i potrzebe

jej ochrony oraz zachecenie do wejscia na strone internetowg projektu.

Grupy docelowe

Kampania jest adresowana przede wszystkim do ogotu spoteczenstwa, w tym

ekologicznych organizacji pozarzadowych, ktére majg w swoim statucie dziatania

narzecz ochrony przyrody. Dodatkowo - przedstawicieli wiladzy sadowniczej

i organéw $cigania oraz pozostatych podmiotéw i os6b zainteresowanych tematyka

ochrony przyrody.

Termin realizacji zamdwienia

Termin kohcowy realizacji zaméwienia — maksymalnie do 13 grudnia 2019 r.

Terminy realizacji poszczegolnych zadanh okreslone sg w dalszej czesci SOPS.

Identyfikacja wizualna i jezyk

1) Kampania zostanie opracowana zgodnie z wymaganiami iwskazéwkami
Zamawiajgcego oraz zgodnie z zasadami oznakowania zawartymi w wytycznych
w zakresie informaciji i promocji przedsiewzie¢ wspétfinansowanych ze srodkéw
instrumentu finansowego LIFE (https://ec.europa.eu/easme/en/life-
communication) oraz w instrukcji oznakowania przedsiewzie¢ dofinansowanych
ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
(https://www.nfosigw.gov.pl/oferta-finansowania/srodki-krajowe/informacje-
ogolne/instrukcja-oznakowania-przedsiewziec/). Wykonawca wykorzysta

w kampanii logotypy, ktére zostang przekazane przez Zamawiajgcego na etapie

NFOSIGW
Zakup zdje¢ i infografik lezy po stronie Wykonawcy. Uzyte w kampanii czcionki

realizacji zamowienia:

muszg by¢ tak dobrane, aby byly czytelne dla oséb stabowidzacych
i niedowidzacych (bezszeryfowe, jednoelementowe).

2) Kampania prowadzona bedzie w jezyku polskim, przystepnym w odbiorze
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z przekazem kierowanym bezposrednio do odbiorcy i zachecajgcym go do
dziatania - wykorzystanie komunikatow ,call to action” wzywajgcych m.in.
do podejmowanie obywatelskich interwencji przyrodniczych, wejscie na strone

internetowg projektu.

Zakres opracowania i realizacji kampanii informacyjnej w $rodkach komunikac;ji

miejskiej

Wykonawca zobowigzany jest do wykonania nastepujgcych dziatan:

1)

2)

3)

4)

Opracowania szczego6towego scenariusza dla kazdego z 3 spotéw na podstawie
przekazanych przez Zamawiajgcego tresci dedykowanych (informacji, ktore
powinny by¢ przekazane w spotach, w tym prawidtowy sposdb reakcji, gdy
ochrona przyrody nie jest przestrzegana).

Przedstawienia Zamawiajgcemu minimum 3 réznych kreacji (storyboard, wstepna
koncepcja grafiki/animacji zwigzanych z tematem kampanii) obrazujgcych
proponowane techniki, tonacje i kolorystyke. Kazda z kreacji musi rozni¢ sie od
siebie sposobem przedstawienia tresci i zastosowanymi rozwigzaniami
graficznymi. Kreacje muszg by¢ oryginalne i przyciggajace uwage, a takze
w przejrzysty sposéb prezentowa¢ tresci dedykowane. Kreacje zostang
opracowane zgodnie z wymaganiami iwskazowkami Zamawiajacego oraz
zgodnie z wymaganiami, o ktérych mowa w pkt. VI. Zamawiajgcy wybierze jedng
kreacje, z zastrzezeniem mozliwosci zgtoszenia do niej uwag. W uzasadnionych
przypadkach zamawiajacy moze takze odrzuci¢ wszystkie 3 zaproponowane
przez Wykonawce kreacje i zazgdac¢ opracowania nowych (w szczegolnosci gdy,
kreacje bedg niedostosowane np. kolorystycznie do tresci dedykowanych, nie da
sie przy ich uzyciu zaprezentowac tresci dedykowanych w przejrzysty sposoéb).
Produkcji 3 spotow w formie wideo (bez dzwieku, peten kolor, w technice 2D)
zawierajgcych animacje i hasta/slogany oraz dostosowanych do emisji
na ekranach LCD/LED w $rodkach komunikacji miejskiej. Kazdy ze spotéw musi
mie¢ dlugos¢ od 15 do 30 sekund oraz musi by¢ spojny — wyprodukowany
w tej samej stylizacji’lkonwencji, co pozostate dwa spoty. Za jako$¢ techniczng
spotow oraz dostosowanie ich formatu do wySwietlenia na ekranach LCD/LED
w srodkach komunikacji miejskiej odpowiada Wykonawca.

Zakupu mediow (powierzchni reklamowych do ekspozycji spotéw na ekranach

LCD/LED w poszczegolnych srodkach komunikacji miejskiej) oraz emisji 3 spotéw
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5)

6)

na ekranach LCD/LED w $rodkach komunikacji miejskiej w minimum 6 miastach
wojewoddzkich Polski. Pojazdy, w ktérych umieszczone sg nosniki kampanii,
czestotliwosé i liczba wyswietlen spotéw zostang dobrane przez Wykonawce
w taki sposob, aby tgczny zasieg kampanii w srodkach komunikacji miejskiej
wyniost nie mniej niz 40 000 osdb. Z zastrzezeniem, ze w kazdym z ww. miast
spoty muszg zosta¢ wyemitowane w dwoéch turach. Kazda z tur musi trwac
minimum 7 dni w kazdym z miast. Za koordynacje emisji spotéw odpowiada
Wykonawca. Czas emisji kazdego ze spotdw powinien wynies¢ po ok. 33 proc.
tgcznego czasu emisji zaplanowanego na realizacje kampanii. Emisja spotow
musi by¢ przedzielona innymi reklamami. Wykonawca ma obowigzek wykazania
Zamawiajacemu faktycznie osiggnietego zasiegu. Zamawiajgcy nie dopuszcza,
aby jedynym dowodem na wykazanie zasiegu byto oswiadczenie Wykonawcy.
Przekazania Zamawiajgcemu drogg elektroniczng, na ptycie CD lub pendrive
do siedziby Zamawiajgcego (Departament Realizacji Projektéw Srodowiskowych,
ul. Chtodna 64, 00-872 Warszawa) raportu podsumowujgcego emisje spotéw
na temat liczby odbiorcéw kampanii w poszczegélnych miastach wojewddzkich
(na podstawie dostepnych danych statystycznych/badan dotyczacych liczby
pasazerow korzystajgcych ze Srodkéw komunikacji miejskiej)
z wyszczegolnieniem dla kazdego miasta terminéw emisji spotow, rodzaju
srodkow transportu, liczby pojazdéw i nazw przewoznikdw danego sSrodka
transportu z ekranami LCD/LED, na ktorych byly wyswietlane spoty.

Przekazania Zamawiajgcemu na ptycie CD lub pendrive (adres wskazany w pkt
VII 5) plikow zrédtowych kazdego z 3 zaakceptowanych spotéw w formacie FLA,
Al lub PSD.

Harmonogram opracowania i realizacji kampanii informacyjnej w sSrodkach

komunikacji miejskie;:

1)

2)

3)

Przekazanie przez Zamawiajgcego tresci dedykowanych i logotypéw — w ciggu
2 dni roboczych od podpisania umowy.

Przekazanie przez Wykonawce szczegétowego scenariusza spotdéw oraz 3 kreacji
— w ciggu 5 dni roboczych od przekazania przez Zamawiajgcego tresci
dedykowanych.

Wybér przez Zamawiajgcego 1 z 3 kreacji i zgtoszenie do niej uwag/akceptacja

oraz zgtoszenie uwag/akceptacja scenariusza spotow — w ciggu 5 dni roboczych
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od przekazania ich przez Wykonawce. W przypadku zgtoszenia uwag przez
Zamawiajacego, Wykonawca musi je nanies¢ w ciggu 3 dni roboczych i uzyskac
akceptacje Zamawiajgcego przed przystgpieniem do produkcji spotéw.

4) Produkcja 3 spotow i przedstawienie ich do akceptacji Zamawiajgcego — w ciggu
8 dni roboczych od uzyskania od Zamawiajgcego akceptacji scenariusza i kreaciji
spotow.

5) Zgtoszenie uwag/akceptacja przez Zamawiajgcego 3 spotédw — w ciggu 5 dni
roboczych od przekazania ich przez Wykonawce. W przypadku zgtoszenia uwag
przez Zamawiajgcego, Wykonawca musi je nanie$¢ w ciggu 3 dni roboczych
i uzyskac akceptacje Zamawiajgcego przed emisjg spotow.

6) Zakup mediow, wyemitowanie 3 spotow zgodnie z zatozeniami okreslonymi w pkt
VIl 4 - emisja spotow w | turze musi odby¢ sie w listopadzie 2019 r., emisja
spotow w Il turze musi odby¢ sie w grudniu 2019 r., jednak nie p6zniej niz do 11
grudnia 2019 .

7) Przekazanie Zamawiajgcemu raportu podsumowujgcego emisje spotdéw oraz
plikow zrodlowych spotéw — do 2 dni roboczych od daty zakonczenia emisji

wszystkich spotéw.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wnoszenia uwag do scenariusza, kreacji
i spotow wiecej niz jeden raz. Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ i wprowadzi¢
wszystkie uwagi zgtaszane przez Zamawiajgcego. Pliki do akceptacji Wykonawca
bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu drogg elektroniczna.
Wykonawca zobowigzany jest kazdorazowo do osobistego stawienia sie
w siedzibie Zamawiajgcego, o ktorej mowa w pkt VII 5 w terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego, jesli Zamawiajgcy uzna to za konieczne, m.in. w celu umowienia
poprawy oraz korekty scenariusza, kreacji i spotow.
Zakres opracowania i harmonogram kampanii informacyjnej w mediach
spotecznosciowych
1) Wykonawca dostosuje kazdy ze spotéw, wymienionych w pkt VII 3
do zamieszczenia ich na profilu Facebook oraz kanale YouTube.
2) Wykonawca przygotuje 3 wersje podktadu dzwiekowego do spotow i przedstawi
je do akceptacji Zamawiajacego — do 7 dni roboczych od daty akceptacji spotow,

o ktérej mowa w pkt VIII 5.
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3) Zamawiajgcy wybierze 1 z 3 podktadow dzwiekowych i zgtosi do niego
uwagi/dokona akceptacji — w ciggu 2 dni roboczych od przekazania podktadéw
dzwiekowych przez Wykonawce. W przypadku zgtoszenia uwag przez
Zamawiajacego, Wykonawca musi je uwzgledni¢ w ciggu 2 dni roboczych
i przedtozy¢ do ponownej akceptacji Zamawiajgcego.

4) Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu pliki z wkomponowanym podkiadem
dzwiekowym (kazdy z 3 spotow zapisany w osobnym pliku) droga elektroniczna,
na ptycie CD lub pendrive (adres wskazany w pkt VIl 5) — do 7 dni roboczych
od daty akceptacji podktadéw dzwiekowych, o ktérych mowa w pkt X 2.

GENERALNA
DYREKUA
OCHRONY
SRODOWISKA
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