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Rozpoznanie cenowe o0 wartosci ponizej 14.000 Euro

/zgodnie z art. 4 pkt 8 ustawy Prawo zamowien publicznych z dn. 29.01.2004 r.

(Dz.U. 2010 Nr 113 poz. 759 z pézn. zm.)/

Prowadzacy rozpoznanie:

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska
Departament Informacji o Srodowisku
Wydziat ds. Projektow

ul. Stawki 2 pigtro IX

00-193 Warszawa

Okreslenie przedmiotu rozpoznania

1.

Informacje o projekcie

1. Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska, w ramach Programu Operacyjnego

Infrastruktura i Srodowisko, realizuje projekt indywidualny ,.Ztap Réwnowage,
Odkryj Naturg”, ktory polega na realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej nt.
sieci Natura 2000 skierowanej do mtodych ludzi w wieku 18-25 lat, w szczegdlnosci
studentow. Projekt jest wspotfinansowany przez Uni¢ Europejska ze s$rodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Infrastruktura
i Srodowisko.

Geneza projektu wywodzi si¢ z potrzeby podniesienia wiedzy o sieci Natura 2000
wsrod grupy docelowej. Studenci, jako przedstawiciele mtodego pokolenia (18-25
lat) stanowia przyszla ,.elitg”, ktora bedzie mata wptyw na rozwdj gospodarczy oraz
stan srodowiska naturalnego. To grupa spoteczna, ktorej Swiatopoglad krystalizuje
si¢ na tym etapie zycia, jest kreatywna 1 otwarta na nowe idee, trendy, czgsto
angazuje si¢ w dziatania spoteczne. Od jej $wiadomosci 1 wrazliwosci ekologicznej,
w tym wyksztatcenia nawykéw proekologicznych, zycia w zgodzie z natura, zalezy
kondycja obszaréw chronionych, w szczeg6lnosci obszaréw Natura 2000. Obecni
studenci beda bowiem w przysztosci ksztaltowali Polske, rowniez w zakresie
polityki ochrony §rodowiska, w tym obszaro6w Natura 2000.

Celem strategicznym projektu jest podniesienie poziomu wiedzy i $wiadomosci
ekologicznej w szczegodlnosci na temat Sieci Natura 2000 o min. 20% wsroéd min.
500 tys. studentéw w Polsce do 31.07.2012 r. w porownaniu z 2011 r.

4. Projekt ma na celu w szczegolnosci:

a. zapewni¢ dostgp do informacji nt. idei zréwnowazonego rozwoju oraz Natury
2000 dla mtodych ludzi (18-25 lat), w szczego6lnosci studentow

b. zwigkszy¢ poziom akceptacji idei Natura 2000 w$rod studentow

c. upowszechni¢ prezentowanie postaw proekologicznych ws$rdéd studentow
objetych dziataniami w projekcie - kreowanie mody na ekologi¢ wérod miodych
ludzi (18-25 lat).
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5. W ramach dziatan edukacyjnych zaplanowano:

organizacj¢ obozow ekologicznych na obszarach Natura 2000 o charakterze
survivali (30 obozow w calej Polsce dla 600 studentow — lato 2011 r.)
organizacj¢ Akademii Menadzera Zroéwnowazonego Rozwoju (2 edycje:
pierwsza w 2011 r., druga w 2012 r. dla najbardziej aktywnych spotecznie
studentoéw (24 os/edycja)

przygotowanie i upowszechnienie certyfikowanego szkolenia on-line dla
studentow nt. sieci Natura 2000 — e-learning

6. W ramach dziatan informacyjno-promocyjnych zaplanowano nast¢pujace kanaly
komunikacji:

a.

b.

f.

Internet, stanowiacy podstawowe narze¢dzie komunikacji studentow;

radio, stanowiace medium wspierajace o wysokiej shuchalnosci w czasie
korzystania z Internetu;

telewizja, skierowana do ww. grupy docelowej;

prasa studencka bezposrednio docierajaca do studentéw, zorientowana na
aktualne tematy;

komunikacja ,,Out of home” (OOH), obejmujaca dziatania niestandardowe,
przyciagajace uwage grupy docelowej oraz mediow;

komunikacja bezposrednia.

Wigcej informacji o projekcie na stronie www.projekty.gdos.gov.pl

2.  Zakres uslugi

1. Wykonawca jest zobowiazany $wiadczy¢ ustuge w zakresie doradztwa nad
realizacja umowy z agencja full service zgodnie z planem mediowym na
przygotowanie i przeprowadzenie ogolnopolskiej kampanii w celu:

a)
b)

c)

Osiagnigcia celow, rezultatow oraz wskaznikow w zakresie kampanii
realizowanej w ramach ww. projektu.

Zapewnienia skuteczno$ci, efektywnosci, adekwatno$ci i trwalosci dziatan w
ramach realizowanej kampanii.

Prowadzenia dziatan PR spojnych z opracowana Strategia Komunikacji
Europejskiej Sieci Ekologicznej Natura 2000

2. Wykonawca jest zobowiazany w szczego6lnosci do wykonania nastgpujacych zadan:

a)
b)

Opiniowanie i rekomendowanie przygotowywanej strategii mediowej i planu
mediowego kampanii,

Badanie i korygowanie przekazu medialnego kampanii w Internecie, TV, radio,
prasie i innych mediach,

Opiniowanie patronatow i partnerstw medialnych,

Ocena gadzetoéw promocyjnych, badanie ich zgodno$ci z Zasadami promocji
projektow POIS,

Opiniowanie planéw, organizacji i obslugi eventow (np. roadshow na
uczelniach, festiwale/kabarety studenckie, targi pracy),

Ocena czynnosci zwiazanych z udzialem Ambasadora Kampanii,

Ocena stoiska kampanii na organizowanych imprezach eventowych,


http://www.projekty.gdos.gov.pl/
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h) Opiniowanie Opisu Przedmiotu Zaméwienia (OPZ) na II czg$¢ kampanii,
i) Badanie raportow z realizacji I czesci kampanii pod katem osiagnigcia
wyznaczonych celow kampanii i poprawnosci przedstawionej dokumentacji

INFRASTRUKTURA @;_,«f;;r-- uniaevroresska [T

Ad. a)

Wykonawca ocenia przygotowana i realizowana strategic mediowa oraz plan mediowy na | i
Il etap. Wykonawca weryfikuje czy przygotowana strategia spetnia okre$lone przez
zlecajacego zatozenia. Cel marketingowy kampanii zaktada: - | etapie dotarcie z przekazem
do minimum 300 tys. przedstawicieli podstawowej grupy docelowej kampanii do 31 grudnia
2011 r. w poréwnaniu z badaniem przeprowadzonym w kwietniu 2011 r., - Il etapie kampanii
dotarcie z przekazem kampanii do minimum 500 tys. przedstawicieli podstawowej grupy
docelowej kampanii do 31 lipca 2012 roku w poréwnaniu z badaniem przeprowadzonym w
kwietniu 2011 r.

Ad. b)

Wykonawca bada przekaz medialny kampanii prowadzonej w najpopularniejszych srodkach
masowego przekazu. Biezacej Ocenie podlegaja dziatania prowadzone w Internecie tj.
stworzenie 1 obsluga strony internetowej poczujnature.pl zgodnie z projektem graficznym
layoutu strony internetowej oraz linii kreatywnej przekazanej przez Zamawiajacego,
pozycjonowanie i optymalizacja ww. strony oraz jej marketing w wyszukiwarkach
internetowych, opracowanie treSci i realizacja akcji e-mailingowych (nie mniej niz 6)
skierowanych do studentow w czasie trwania kampanii, dzialania e-PR w Internecie
polegajace m.in. na utworzeniu moderowaniu konta kampanii na przynajmniej jednym z
wiodacych portali spoteczno$ciowych wsrod podstawowej grupy docelowej, obszary
dzialania powinny obejmowac¢ np. konkursy w Internecie, w tym na przynajmniej jednym z
wiodacych portali spoteczno$ciowych, artykuty, wspotpraca z serwisami VOD, radio i
telewizja internetowa, itp., a takze dziatania wspierajace pozycjonowanie strony w wiodacych
wyszukiwarkach (SEO/SEM). Zatozona grupa uzytkownikow z podstawowej grupy
docelowej, ktorzy do konca | etapu kampanii powinni si¢ zetkna¢ z kampania w Internecie
powinna wynosi¢ 220 tys. osob. Ocena dziatan w TV i radio obejmuje oceng emisji spotow,
czas ich emisji, wybor stacji uwzgledniajacy ogladalnos¢, kontekst programowy i stuchalnoé¢
w grupie docelowe] zapewniajacy osiagnigcie celoéw kampanii. Opinia dotyczaca przekazu
medialnego w prasie powinna dotyczy¢ wyboru prasy i jej dopasowania do grupy docelowe;.
Nalezy zweryfikowac teksty przygotowane do publikacji ich spojnos¢, zawartos¢ informacji
prasowych dotyczacych dziatan w projekcie.

Ad. ¢)

Wykonawca opracuje pisemna opini¢ dotyczaca uzasadnienia merytorycznego i
ekonomicznego utworzonych partnerstw lub patronatow medialnych i ich dzialan w mediach
tradycyjnych (TV, radio, prasa, operatorzy sieci telefonicznej, itd.). Ocenie podlega rowniez
jakos¢ 1 liczba 11 rodzajow (podmioty komunikacji miejskiej, koncert Ambasadora)
wydrukowanych plakatow a takze ich zgodno$¢ z projektem zleconym przez Zamawiajacego.
Plakaty powinny by¢ dystrybuowane w $rodkach komunikacji miejskiej i podczas min. 12
koncertow Ambasadora kampanii. Liczba plakatow powinna by¢ proporcjonalna do liczby
zaproponowanych partnerstw. W opinii wykonawca powinien umiesci¢ rowniez informacje
dotyczace oddziatywania ww. dziatan na grup¢ docelowa.



| SRODOWISKO e EUROPEJSKI FUNDUSZ %

oS ROZWOJU REGIONALNEGO T
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Ad. d)
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Wykonawca oceni i zbada jako$¢ wykonania gadzetow promocyjnych kampanii (ptyty CD,
zawieszki zgodnie z kreacja) 1 ich zgodno$¢ z Zasadami promocji projektow dla
beneficjentdéw Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2007-2013, dostepnych
na stronie www.pois.gov.pl.

Ad. e)

Wykonawca oceni koncepcje 1 organizacj¢ oraz obstuge 4 roadshow w czterech z
wymienionych najwigkszych osrodkow akademickich w Polsce (w Warszawie, Krakowie,
Wroctawiu, Poznaniu, Lodzi, Lublinie, Gdansku i Katowicach), w tym dziatan PR. Oprécz
roadshow wykonawca oceni inne eventy np. festiwale/kabarety studenckie czy targi pracy
organizowane przez agencje full service.

Ad. 1)

Wykonawca oceni dziatania agencji full service zwiazane z udzialem kampanii jako Partnera
w 12 koncertach w ramach trasy koncertowej Ambasadora Kampanii, zgodnie z
harmonogramem w tym ekspozycj¢ plakatow, logotypdw, stoisko na koncertach, dystrybucje
zaproszen dla goSci Zamawiajacego, organizacj¢ konkursow oraz ewentualnych innych
dziatan.

Ad. 9)

Wykonawca przedstawi opini¢ nt stoiska, ktore jest prezentowane na roadshow i pozostatych
eventach kampanii. Ocenie podlega wykonanie stoiska zgodnie z koncepcja opisang przez
Zamawiajacego. Stoisko powinno mie¢ zapewniong obstuge 1 by¢ utrzymywane w nalezytym,
korzystnym dla wizerunku Zamawiajacego stanie.

Ad. h)
Wykonawca ocenia Opis Przedmiotu Zamowienia na Il czg$¢ kapmanii. Wykonawca
zweryfikuje czy przygotowana strategia spetnia okreslone przez zlecajacego zatozenia.

Ad. i)

Wykonawca sprawdzi stopien osiagnigcia wskaznika calkowitego zasiggu kampanii, ktory
wynosi nie mniej niz 300 tys. uzytkownikéw z podstawowej grupy docelowej do 15 grudnia
2011 r. Wykonawca zweryfikuje poprawno$¢ 1 rzetelno$¢ raportdow zawierajacych
przeprowadzone w kampanii dziatania i1 osiagnigte wyniki oraz oceni czy osiagnigcie
wskaznikow jest nalezycie udokumentowane. Weryfikacji podlegaja raporty czesciowe i
raport koncowy, ktory ma zawiera¢ opis realizacji strategii mediowej, zastosowanych
no$nikow 1 doboru mediéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem opisu uzyskanego efektu
mnoznikowego (synergii) zastosowanych medidow/dziatan oraz przejrzyscie udokumentowane
osiggnigcie celow kampanii.

3. Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do przekazania wykonawcy wszystkich dokumentow
zwiazanych z realizacja umowy z agencja full service na realizacj¢ kampanii: umowg
z agencja full service wraz ze wszystkimi zatacznikami (np. Opis Przedmiotu
Zamoéwienia na I etap kampanii), media plan, Strategia Komunikacji Europejskiej
Sieci Ekologicznej Obszaréw Natura 2000, harmonogram dziatan.


http://www.pois.gov.pl/
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4. Wykonawca zobowiazany jest do przygotowywania 1 przedstawiania
Zamawiajacemu raportdow miesi¢cznych z prowadzonych dzialan, szczegélowy

zakres raportu zostanie uzgodniony po dokonaniu wybory Wykonawcy.

5. Zamawiajacy oswiadcza, iz powyzsze zamodwienie jest finansowane w ramach
projektu indywidualnego POIS.05.04.00-00-267/09 pt.: ,,.Ztap Réwnowage, Odkryj
Nature” Wramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko
wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejska ze srodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i
Srodowisko.

6. Wykonawca jest zobowiazany do zachowania pelnej poufnosci wynikajacej
Z realizacji niniejszej ustugi pod rygorem kary umowne;j.

3. Wymogi wobec Wykonawcy:

» wyksztalcenie: wyzsze; pozadana specjalizacja z zakresu promocji, public relations
o doswiadczenie: 5 lat do§wiadczenia zawodowego w PR oraz wspotpracy z mediami
og6lnopolskimi
e pozostale wymagania niezbedne:
o wiedza dotyczaca zasad planowania i prowadzenia kampanii w tym
spolecznych,
o znajomos¢ wskaznikdéw, metod liczenia/pomiaru efektywnos$ci dziatan
promocyjnych
dobra znajomos¢ rynku mediowego
dyspozycyjnosé

Termin wykonania uslugi

Zamawiajacy przewiduje realizacjg niniejszej ustugi do 20.12.2011 r.

Kryterium wyboru oferty

Kryterium wyboru wykonawcy jest:
o Cena
e Dyspozycyjnosé
e Doswiadczenie zwiazane ze wspotpraca z mediami ogdlnopolskimi

Miejsce i termin zgloszenia wykonania przedmiotu rozpoznania

Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu ofertg szczegdblowa zawierajaca:
a. propozycje cenowa ogdtem w rozbiciu na ceng netto 1 ceng brutto

b. port folio/CV ze wskazana wiedza dot. spelniania wymogdéw okreslonych w punkcie
1.3,

Ofertg, w wersji elektronicznej, ngkonawca przedstawi w terminie najpdzniej do
25.10.2011 r. (wtorek), do godziny 9% na adres e-mail: joanna.terlecka@gdos.gov.pl i
dorota.ochocinska@gdos.gov.pl
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W przypadku, gdy Wykonawca bedzie wysytal ofert¢ rowniez w wersji papierowej - za
pomoca faksu, poczty tradycyjnej czy kurierskiej - powiadomi o tym fakcie Zamawiajacego
za posrednictwem podanego e-maila.

INFRASTRUKTURA @s::fr:r-- unia europesska [JNEEEN

Osoba uprawniona do kontaktow z wykonawcami

Joanna Terlecka, tel. 022 860 60 49
e-mail: joanna.terlecka@qgdos.gov.pl

Dorota Ochocinska, tel. 022 860 60 52
e-mail: dorota.ochocinska@qdos.qgov.pl

Niniejsza informacja nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak rowniez nie
jest ogloszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamowien publicznych. Informacja ta ma na
celu wylqcznie rozpoznanie rynku.
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